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Marco Normativo

e Constitucidon Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en los articulos 1, 2, 3, 4, 35,
36, 40, 41y 115.

e Declaracién Universal de los Derechos Humanos, articulo 21.

e Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos, articulo 25.

e Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales, articulos 6, 7y 8.

* Ley General de Comunicacion Social, articulos 1, 2, 3, 23, 24 y 26.

e Ley 248 de Comunicacion Social para el Estado de Veracruz de Ignacio de la Llave,
articulos 1, 2, 3, 20, 21, 22, 23 y 34.

e (Cddigo Electoral 577 para el Estado de Veracruz, articulo 1, 3, 4, 99 y 100.

* Reglamento Interior del OPLE Veracruz, articulo 23 incisos a), p) y q).

e Reglamento en Materia de Comunicacién Social del OPLE Veracruz, articulo 3 incisos
a), g) y v), articulo 5 inciso d), articulos 8, 10, 11, 12, 13, 14, 15, 16 y 17.

* Manual en Materia de Comunicacién Social del OPLE Veracruz.

e Manual de Identidad Institucional.

e Guia Didactica para la Creacion de Campafias de Comunicacion Social.

e Programa Estatal de Educacidn Civica y Participacion Ciudadana 2024-2028.

e Lineamientos técnicos para el uso eficiente de REDES SOCIALES del OPLE Veracruz.
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Mision, vision y objetivo institucional del OPLE Veracruz

Mision

Garantizar a los partidos politicos, las y los candidatos, las candidaturas independientes y a la
ciudadania en general, que los procesos electorales se desarrollen en un contexto de
transparencia y equidad en la contienda, respetando la voluntad expresada en las urnas;
promoviendo los valores democraticos, la participacion ciudadana y la paridad de género,
apegandose a los principios de certeza, imparcialidad, independencia, legalidad, maxima

publicidad y objetividad, rectores del OPLE Veracruz.’

Vision

Consolidarse ante la sociedad, partidos politicos, las y los candidatos y las candidaturas
independientes, como un Organismo auténomo, transparente, eficaz y eficiente, con completa
capacidad de organizar procesos electorales, garantizando la democracia en el Estado; la
promocion de la participacion ciudadanay la paridad de género.

Objetivo Institucional
Organizar, desarrollar y vigilar elecciones locales, asi como los mecanismos de participacion
ciudadana y las demas disposiciones electorales aplicables buscando garantizar el desarrollo de

la vida democratica en el estado de Veracruz.

! Manual de Organizacién General del Organismo Publico Local Electoral del Estado de Veracruz 2022.

4



C ' — Estrategia y programa
Ej‘ﬁpLE Unidad Técnica . anual en materia de
., de Comunicacioén Social comunicacion 50%2 4

ESTRATEGIA DE COMUNICACION SOCIAL 2024

Objetivo General
Difundir la cultura democrdtica a través de los medios de comunicacion
disponibles, fomentando la participaciéon civica e impulsando la prdctica de
valores democrdticos en el marco de un orden politico-electoral.

Objetivos Especificos
1. Fortalecer el vinculo del OPLE Veracruz con la ciudadania a través de campafias de

difusién en medios de comunicacidn: electrénicos, impresos, digitales, complementarios
y redes sociales.

2. Reforzar, a través de estrategias de comunicacién focalizadas, la construccién de valores
y practicas democrdticas, informando a la ciudadania de sus derechos
politico-electorales, asi como sus obligaciones.

3. Incentivar la cultura civica al interior de los medios de comunicacidn, con la finalidad de
formar alianzas en la proteccién y difusion de los derechos politico-electorales y la
promocion de la cultura democratica.

4. Crear redes de comunicacion periodistica y ciudadana para el ejercicio de las libertades
democraticas en el Estado de Veracruz.

5. Difundir laimportancia de la perspectiva de género y la Interculturalidad.

6. Promover el conocimiento y ejercicio responsable de los derechos humanos, enfocados
al ambito electoral.

7. Fomentar, a través de materiales impresos, sonoros o digitales, el combate a la violencia

politica y la no discriminacién en razén de género o vulnerabilidad.
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Introduccion

La Estrategia de Comunicacidon Social del Organismo Publico Local Electoral del Estado de
Veracruz para el 2024 toma como eje rector a el Programa Estatal de Educacién Civica y
Participacién Ciudadana® disefiada por el OPLE Veracruz, la cual tiene una misién de garantizar
el ejercicio efectivo de los derechos y obligaciones politico electorales y una visién de elevar la

construccién de ciudadania informada y participativa.

El PEECYPC tiene el objetivo de fortalecer la cultura civica y participativa en el estado de
Veracruz, con una perspectiva que abarque y respete los derechos humanos, considerando a

grupos histéricamente marginados o en situacién de vulnerabilidad con presencia en el Estado.

La presente estrategia tiene por objeto promover, a través de los medios de comunicacion
electrdnicos, impresos, complementarios, digitales, publicos, y redes sociales, las acciones
encaminadas a difundir los valores democraticos; fomentar la participacion activa de la
ciudadania; dirigir mensajes especificos a grupos en situacidon de vulnerabilidad, asi como la
creacion y vinculacion de redes para el ejercicio democratico; la promocidn de la cultura civica;
la defensa de los derechos humanos y politico-electorales; y el actuar institucional del OPLE

Veracruz.

Para posicionar y fortalecer la cultura democratica ante la sociedad veracruzana, las campafas
son propuestas y disefiadas por algunas unidades administrativas, como lo es la Direccidn
Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos, Direccidn Ejecutiva de Organizacidn Electoral,
Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacidn Civica, Direccidn Ejecutiva de Asuntos
Juridicos, Unidad de Fiscalizacién, Unidad Técnica de Comunicacidon Social’, Unidad Técnica de
Servicios Informaticos, Unidad Técnica de Igualdad de Género e Inclusién, Unidad Técnica de
Vinculacion con ODES y Organizaciones de la Sociedad Civil y la Unidad Técnica de
Transparencia, los mensajes de difusidn para tal fin estan enfocados en generar un impacto en
el mayor numero de ciudadanas y ciudadanos de la entidad.

Las campafias de Comunicacidon Social del OPLE Veracruz estdn sujetas a los principios de
inclusion, no discriminacion e igualdad de género, se considerara la realizacion de productos
comunicacionales, si existe disponibilidad presupuestal, en formatos accesibles utilizando
lengua de seflas mexicana, subtitulos, texto alternativo y autodescripciones, la difusidn de

*> De ahora en adelante, PEECYPC 2024-2028.
https://www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/gacetaselectorales/acuerdos2023/OPLEV_CG186 2023 ANEXO1.pdf

3 De ahora en adelante, UTCS.
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mensajes en lenguas originarias asi como el uso de lenguaje incluyente en sus contenidos. El
presente documento atiende los principios rectores en el ejercicio del gasto: de eficiencia;
eficacia; economia; racionalidad presupuestaria; transparencia y maxima publicidad y
honradez,* de los recursos destinados a la Comunicacién Social a través de la elaboracién de
estrategias de comunicacion focalizadas, garantizando la transparencia y maxima publicidad de
los contenidos comunicacionales, se desarrolla en un concepto de comunicacidon clara y
dindmica, atendiendo las necesidades comunicacionales del OPLE Veracruz.

Participacion ciudadana

El andlisis de la participacion ciudadana de la eleccidn anterior comparable al presente proceso
electoral es fundamental en la construccidn de estrategias efectivas para, entre otros fines,
fomentar el voto. La participacion activa de la ciudadania no solo es esencial para lograr una
democracia sustantiva, sino que también constituye un reflejo directo del compromiso civico de
una sociedad y el trabajo de todas las instituciones y organizaciones que intervienen en el

sistema electoral.

Ademas, la participacion ciudadana no solo se limita al dia de las elecciones, involucra un
compromiso continuo con la vida politica y comunitaria. Por lo tanto, entender los niveles de
participacion ciudadana por distrito local, permite focalizar y fortalecer la difusidon de dicha
estrategia. Buscando fortalecer la conexidn entre los ciudadanos y las elecciones, promoviendo
un proceso electoral mas cercano e informado, fortaleciendo el compromiso de la ciudadania

en la construccion y sostenimiento de una democracia saludable en Veracruz.

La siguiente tabla y el resto de estadisticas del documento se presentan de una manera
funcional, que permite a la persona lectora, identificar con facilidad los datos que se pretenden
comunicar como lo es los distritos con mayor o menor informacidon en cada apartado. La
siguiente informacidén se presenta en orden ascendente del porcentaje de participacion
ciudadana en la eleccion del proceso electoral 2020-2021 por distrito local con datos
proporcionados por el Sistema de Cdmputos Distritales del OPLE Veracruz®.

# Articulo 4, numeral 1, incisos a), b), c), d) y e) del Reglamento en Materia de Comunicacién Social del OPLE Veracruz.
> http://sicdm.oplever.org.mx/sicodi/entidad
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Participacion ciudadana por distrito del Proceso Electoral Local ordinario 2020-2021

(diputaciones y ayuntamientos)

Distrito Lista nominal Vot.af:ién % d? .,
emitida participacién

Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2

Distrito 05 Poza Rica 187,5202 98,591 52.58
Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 383,349 202,135 52.73
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 189,328 100,559 53.11
Distrito 07 Martinez de la Torre 186,002 100,005 53.77
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 382,310 _ 54.48
Distrito 03 Tuxpan 218,463 123,121 56.36
Distrito 28 Minatitlan 175,936 99,285 56.43
Distrito 19 Cérdoba 206,248 118,209 57.31
Distrito 16 Boca del Rio 213,743 127,370 59.59
Distrito 23 Cosamaloapan 197,948 119,424 60.33
Distrito 21 Rio Blanco 181,400 112,627 62.09
Distrito 26 Cosoleacaque 214,639 133,481 62.19
Distrito 20 Orizaba 214,271 133,338 62.23
Distrito 06 Papantla 209,138 130,576 62.44
Distrito 09 Perote 188,643 118,029 62.57
Distrito 13 Emiliano Zapata 196,299 124,255 63.30
Distrito 24 Santiago Tuxtla 198,566 126,800 63.86
Distrito 27 Acayucan 188,119 120,144 63.87
Distrito 12 Coatepec 193,320 123,542 63.91
Distrito 17 Alvarado 201,071 129,610 64.46
Distrito 04 Alamo 214,315 142,059 66.29

Distrito 01 Panuco 199,885 136,145
Distrito 18 Huatusco 189,426 130,261
Distrito 22 Zongolica 181,700 128,409
Distrito 08 Misantla 196,309 138,975
Distrito 02 Tantoyuca 199,150 142,167
Lista nominal Veracruz (enero 4, 2023): 100.00 6,019,766

Cabe mencionar que derivado de los tipos de pautaje que la UTCS tiene que realizar por cada
tipo de medio de comunicacidn, se considera viable unir los datos estadisticos y las
estimaciones de los distritos que comparten partes de los municipios, es por ello que los
distritos 10 y 11, 15 y 16 y 29 y 30 forman parte de un solo dato, logrando con ello el impacto
general en los municipios de Xalapa, Veracruz y Coatzacoalcos.
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La estrategia de Comunicacion Social estd disefiada con base en un plan de medios de acuerdo a
las necesidades de promocion de las dreas del Organismo, utilizando diferentes tipos de
difusion a fin de tener una amplia cobertura que permita dar a conocer los mensajes entre los

diferentes segmentos de poblacidn a los que se desea llegar.

Para la focalizacién de los recursos destinados a la presente estrategia, la UTCS generd un
analisis basado en las estadisticas de la lista nominal del INE®, censo 2020 de poblacién indigena
en hogares y poblacién afromexicana por municipio del INPI’, censo de poblacién y vivienda
2020, la encuesta nacional sobre diversidad sexual y género 2021y la encuesta nacional sobre
diversidad sexual y género 2021 del INEGI, los ejercicios estadisticos realizados son estimaciones
de los datos del INEGI e INPI ponderados con la informacién que proporciona la lista nominal
para los segmentos poblacionales de personas indigenas, afrodescendientes, con discapacidad
y LGBTTTIQA+; para los segmentos poblacionales de juventud y adultos mayores no existe

ponderacién dado que las estadisticas de la lista nominal genera los estratos necesarios.

Derivado de la distribucidon de pautas que se puede generar en los medios que contempla la
presente estrategia y considerando la ubicacion geografica, como se menciona anteriormente,
se considera viable unir los distritos que comparten partes de municipios, los cuales son

Veracruz, Xalapa y Coatzacoalcos. Con lo cual se obtiene la siguiente estadistica:

Personas en lista nominal por distrito local

Distrito Lista nominal

Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2

Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 6.48 390,137
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 6.17 371,370
Distrito 20 Orizaba 3.69 221,873
Distrito 03 Tuxpan 3.62 218,201
Distrito 04 Alamo 3.57 215,085
Distrito 06 Papantla 3.50 210,959
Distrito 16 Boca del Rio 3.50 210,901
Distrito 27 Acayucan 3.48 209,759
Distrito 19 Cérdoba 3.46 208,405
Distrito 17 Alvarado 3.40 204,457
Distrito 13 Emiliano Zapata 3.34 201,176
Distrito 23 Cosamaloapan 3.31 199,400
Distrito 12 Coatepec 3.30 198,762

® https://www.ine.mx/credencial/estadisticas-lista-nominal-padron-electoral (Con corte al 4 de enero de 2024)
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Distrito % Lista nominal

Distrito 02 Tantoyuca 3.30 198,551
Distrito 08 Misantla 3.27 197,108
Distrito 09 Perote 3.26 196,146
Distrito 24 Santiago Tuxtla 3.25 195,792
Distrito 01 Panuco 3.25 195,687
Distrito 18 Huatusco 3.24 195,202
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 3.16 190,426
Distrito 26 Cosoleacaque 3.15 189,795
Distrito 22 Zongolica 3.12 188,052
Distrito 07 Martinez de la Torre 3.12 188,000
Distrito 21 Rio Blanco 3.09 186,102
Distrito 05 Poza Rica 3.08 185,519
Distrito 28 Minatitlan 2.87 172,953

Lista nominal Veracruz (enero 4, 2023): 100.00 6,019,766

Juventud

La participacion activa de la juventud en los procesos democraticos de Veracruz es crucial para
el desarrollo de elecciones con bajos niveles de abstencionismo. Es momento de dejar de
mencionar que las y los jovenes representan el futuro, es necesario expresar la responsabilidad

en el presente que este grupo tiene en el involucramiento de la toma de decisiones publicas.

La juventud desempefia un papel fundamental en la movilizacidn civica, su energia y entusiasmo
pueden inspirar la participaciéon ciudadana en general, creando una cultura de compromiso
democratico y social. La inclusidn de los jovenes en los procesos electorales no solo fortalece la
democracia en si, sino que también fomenta una ciudadania activa, esencial para el
funcionamiento efectivo de cualquier sistema democratico. La juventud representa mas del 25%
de la lista nominal con corte al 4 de enero, es por ello que esta estrategia pretende focalizar
recursos en los medios que permitan la segmentacion de personas que se ubiquen en el rango
de edad de los 18 y 29 afos, basado en los datos anteriormente mencionados, sin embargo en
la construccion de materiales y de acuerdo a la Ley del Instituto Mexicano de la Juventud?, se
considerard el rango de edad entre los 12 a los 29 afios.

La siguiente tabla detalla en orden descendente de la cantidad de personas por distrito local
con base en la lista nominal con corte al 4 de enero de 2024, con la finalidad de tener una vision

de la concentracion de personas jovenes que podran emitir su voto en la jornada electoral.

8 https://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/LIMJ.pdf

10
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Personas jévenes en lista nominal por distrito local

Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2 23.53
Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 25.22
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 24.25 90,046
Distrito 09 Perote 62,059
Distrito 22 Zongolica 59,772
Distrito 18 Huatusco 59,600
Distrito 20 Orizaba 25.13 55,752
Distrito 06 Papantla 25.91 54,651
Distrito 12 Coatepec 27.34 54,340
Distrito 04 Alamo 24.92 53,594
Distrito 21 Rio Blanco 28.51 53,049
Distrito 03 Tuxpan 24.24 52,900
Distrito 27 Acayucan 24.84 52,113
Distrito 08 Misantla 26.37 51,985
Distrito 19 Cérdoba 24.90 51,891
Distrito 26 Cosoleacaque 26.55 50,386
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 26.38 50,229
Distrito 07 Martinez de la Torre 26.12 49,108
Distrito 17 Alvarado 23.98 49,023
Distrito 02 Tantoyuca 24.47 48,591
Distrito 16 Boca del Rio 22.92 48,342
Distrito 13 Emiliano Zapata 23.87 48,018
Distrito 23 Cosamaloapan 23.31 46,475
Distrito 01 Panuco 23.52 46,034
Distrito 24 Santiago Tuxtla 22.90 44,831
Distrito 05 Poza Rica 23.20 43,046
Distrito 28 Minatitlan 24.67 42,666
Lista nominal Veracruz-Juventud Total: 1,529,824

(enero 4, 2023)

Personas adultas mayores

Es esencial reconocer que las personas adultas mayores poseen un conocimiento acumulado a
lo largo de los afios, basado en vivencias personales y en la historia de la comunidad. Su
participacion activa en los procesos democraticos puede aportar una perspectiva invaluable,
ofreciendo una visién a largo plazo y considerando las lecciones aprendidas a lo largo de las
décadas. La democracia mexicana garantiza que el dia de la jornada electoral el derecho a votar

11
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sea para todas las personas con credencial para votar vigente, es por ello que se debe incentivar
la inclusion de las personas adultas mayores en los procesos democraticos.

Adicionalmente, las personas adultas mayores pueden actuar como modelos a seguir para las
generaciones mas jovenes. Su participacion en procesos democraticos transmite un mensaje de
compromiso civico y responsabilidad ciudadana, inspirando a las nuevas generaciones a
participar activamente en la vida democratica de Veracruz.

La siguiente tabla detalla en orden descendente de la cantidad de personas adultas mayores
por distrito local con base en la lista nominal con corte al 4 de enero de 2024, con la finalidad de

tener una perspectiva de las mayores concentraciones en los distritos de Veracruz.

Personas adultas mayores en lista nominal por distrito local

D 0 % Ad 0 ayore

Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2 21.19

Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 20.86

Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 20.40 75,778
Distrito 02 Tantoyuca 53,213
Distrito 04 Alamo 51,632
Distrito 03 Tuxpan 49,746
Distrito 24 Santiago Tuxtla 49,084
Distrito 01 Panuco 48,494
Distrito 20 Orizaba 47,526
Distrito 23 Cosamaloapan 47,493
Distrito 16 Boca del Rio 22.51 47,465
Distrito 17 Alvarado 22.87 46,753
Distrito 06 Papantla 21.58 45,520
Distrito 13 Emiliano Zapata 22.53 45,329
Distrito 27 Acayucan 21.29 44,648
Distrito 08 Misantla 22.12 43,605
Distrito 05 Poza Rica 23.30 43,218
Distrito 19 Cérdoba 20.72 43,184
Distrito 07 Martinez de la Torre 20.86 39,218
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 20.30 38,655
Distrito 28 Minatitlan 21.81 37,719
Distrito 12 Coatepec 18.84 37,437
Distrito 21 Rio Blanco 18.90 35,177
Distrito 26 Cosoleacaque 17.58 33,357
Distrito 18 Huatusco 17.05 33,285
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Distrito % Adultos mayores

Distrito 09 Perote 16.04 31,461
Distrito 22 Zongolica 15.83 29,761
Lista nominal Veracruz-Adultos mayores Total: 1,281,863

(enero 4, 2023):

Personas indigenas

Una sociedad justa, inclusiva y representativa reconoce y fomenta la participacion de las
comunidades indigenas fortaleciendo asi la democracia en su conjunto. La diversidad cultural y
linglistica de las comunidades indigenas en Veracruz forma parte esencial de la riqueza cultural
unica del estado. Incentivar la participacion de personas indigenas en democracia permite que
sus voces sean escuchadas, respetando y valorando sus perspectivas, conocimientos y
tradiciones.

Incentivar la participacion de las personas indigenas también fortalece la legitimidad del OPLE
Veracruz como institucion encargada de la organizacion de elecciones. Asimismo, la
participacion activa de las personas indigenas en los procesos electorales contribuye a la

construccion de una identidad colectiva mas inclusiva y plural.

La siguiente tabla detalla en orden descendente de la cantidad de personas indigenas estimadas
por distrito local con base en los porcentajes del censo 2020 de poblacién indigena en hogares y
poblacién afromexicana por municipio del INPI ponderada con la lista nominal con corte al 4 de
enero de 2024.

Personas indigenas en lista nominal por distrito local

Distrito Indigenas

Distrito 06 Papantla

Distrito 22 Zongolica

Distrito 02 Tantoyuca 142,619
Distrito 04 Alamo 62.73 134,923
Distrito 26 Cosoleacaque 61.56 116,838
Distrito 27 Acayucan 51.70 108,445
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 26.02 96,632
Distrito 28 Minatitlan 46.15 79,818
Distrito 03 Tuxpan 35.73 77,963
Distrito 01 Panuco 35.21 68,901
Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2 12.50 59,994
Distrito 05 Poza Rica 30.85 57,233
Distrito 07 Martinez de la Torre 28.42 53,430
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Distrito % Indigenas

Distrito 21 Rio Blanco 27.61 51,383
Distrito 20 Orizaba 23.15 51,364
Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 12.30 47,987
Distrito 19 Cérdoba 18.77 39,118
Distrito 18 Huatusco 19.31 37,694
Distrito 12 Coatepec 17.87 35,519
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 17.07 32,506
Distrito 23 Cosamaloapan 15.90 31,705
Distrito 09 Perote 11.45 22,459
Distrito 08 Misantla 10.70 21,091
Distrito 13 Emiliano Zapata 9.80 19,715
Distrito 17 Alvarado 9.07 18,544
Distrito 16 Boca del Rio 7.43 15,670
Distrito 24 Santiago Tuxtla 7.01 13,725

Estimacidn con porcentajes del censo 2020 de Total: 1,801,102

poblacién indigena en hogares y poblacion
afromexicana por municipio del INPI ponderada con
la lista nominal con corte al 4 de enero 2023.

Personas afrodescendientes

Reconocer y fomentar la participacion de esta comunidad contribuye no solo a la diversidad
cultural de la regidn, sino también al fortalecimiento de la democracia. La participacion activa
de las personas afrodescendientes en los procesos democraticos también es esencial para

abordar la discriminacidn histdrica y la marginaciéon que han enfrentado.

La representacion adecuada de personas afrodescendientes en los procesos democraticos
también fortalece la legitimidad de las elecciones. La diversidad en la toma de decisiones no
solo refleja la realidad demografica de la sociedad, sino que también promueve la confianza en

el sistema democratico al garantizar que todas las comunidades estén representadas.

La siguiente tabla detalla en orden descendente de la cantidad de personas afrodescendientes
estimadas por distrito local con base en los porcentajes del censo 2020 de poblacidn indigena
en hogares y poblacién afromexicana por municipio del INPI ponderada con la lista nominal con
corte al 4 de enero de 2024.

Personas afrodescendientes en lista nominal por distrito local

Distrito % Afrodescendientes
Distrito 19 Cérdoba
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D 0 % Afrodescendie

Distrito 03 Tuxpan 35,949
Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2 4.34 16,932
Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 3.37 7,353
Distrito 27 Acayucan 4,57 9,074
Distrito 04 Alamo 4.03 8,668
Distrito 17 Alvarado 4.15 8,125
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 2.19 4,283
Distrito 26 Cosoleacaque 4.10 8,175
Distrito 21 Rio Blanco 4.00 8,178
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 3.68 7,719
Distrito 16 Boca del Rio 2.85 5,618
Distrito 13 Emiliano Zapata 2.85 6,323
Distrito 22 Zongolica 2.90 5,834
Distrito 28 Minatitlan 2.89 5,433
Distrito 12 Coatepec 2.37 5,000
Distrito 06 Papantla 2.22 3,840
Distrito 24 Santiago Tuxtla 2.37 4,513
Distrito 23 Cosamaloapan 2.05 4,272
Distrito 01 Panuco 2.06 4,041
Distrito 18 Huatusco 1.99 3,692
Distrito 08 Misantla 1.95 3,701
Distrito 20 Orizaba 1.51 3,185
Distrito 07 Martinez de la Torre 1.51 2,948
Distrito 05 Poza Rica 1.09 2,167
Distrito 02 Tantoyuca 0.70 1,303
Distrito 09 Perote 0.66 1,241

Estimacion con porcentajes del censo 2020 de Total: 236,408

poblacién indigena en hogares y poblacion
afromexicana por municipio del INPI ponderada con
la lista nominal con corte al 4 de enero de 2023.

Personas con discapacidad

Incentivar el voto de las personas con discapacidad en los procesos democraticos de Veracruz
es un paso crucial hacia la construccién de una sociedad inclusiva. Garantizar la participacion
plena de este sector de la poblacidn en el ejercicio democratico no solo es un acto de justicia,

sino también un medio efectivo para romper barreras que enfrentan todos los dias.

Facilitar el voto de las personas con discapacidad también es esencial para garantizar la
igualdad de oportunidades en el ejercicio de los derechos civiles. La generacidon de la
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informacidn de los procesos electorales en formatos accesibles y la capacitacion adecuada del
personal electoral son elementos fundamentales para eliminar las barreras que podrian impedir
la participacion plena de las personas con discapacidad.

La siguiente tabla detalla en orden descendente de la cantidad de personas con discapacidad
estimadas por distrito local con base en censo de poblacién y vivienda 2020 del INEGI
ponderada con la lista nominal con corte al 4 de enero de 2024.

Personas con discapacidad en lista nominal por distrito local

D 0 % D apacidad
Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2 17.36
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2
Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 17.72
Distrito 03 Tuxpan 51,299
Distrito 02 Tantoyuca 46,540
Distrito 04 Alamo 46,501
Distrito 24 Santiago Tuxtla 43,113
Distrito 01 Panuco 42,895
Distrito 23 Cosamaloapan 42,073
Distrito 17 Alvarado 19.99 40,871
Distrito 27 Acayucan 19.46 40,819
Distrito 08 Misantla 19.76 38,949
Distrito 20 Orizaba 17.48 38,783
Distrito 13 Emiliano Zapata 19.26 38,746
Distrito 07 Martinez de la Torre 38,352
Distrito 06 Papantla 17.10 36,074
Distrito 28 Minatitlan 36,009
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 18.84 35,876
Distrito 19 Cérdoba 16.91 35,241
Distrito 09 Perote 17.54 34,404
Distrito 05 Poza Rica 18.47 34,265
Distrito 26 Cosoleacaque 18.04 34,239
Distrito 16 Boca del Rio 16.23 34,229
Distrito 18 Huatusco 16.89 32,970
Distrito 12 Coatepec 16.33 32,458
Distrito 21 Rio Blanco 15.39 28,641
Distrito 22 Zongolica 13.45 25,293
Estimacién con porcentajes del Censo de poblacién Total: 1,141,775

y vivienda 2020 del INEGI ponderada con la lista
nominal con corte al 4 de enero de 2023.
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Personas integrantes de la comunidad LGBTTTIQA+

Generar mensajes destinados a fomentar el voto de las personas integrantes de la comunidad
LGBTTTIQA+ en las elecciones de Veracruz es esencial para consolidar una sociedad respetuosa,
equitativa y empatica. Promover el voto de la comunidad LGBTTTIQA+ implica crear difusién
que fomente la empatia, con la finalidad de garantizar que los derechos de las personas

integrantes de la comunidad LGBTTTIQA+ sean respetadas durante todo el proceso electoral.

Ademas, la visibilizacién activa de este sector en la comunicacidn institucional contribuye a
cambiar percepciones y a desafiar estereotipos. Al ver a representantes de la comunidad
LGBTTTIQA+ en mensajes y al presenciar su participacion en procesos democraticos, se
promueve la aceptacion, se combate la discriminacion y se avanza hacia una sociedad mas

inclusiva y tolerante.

La siguiente tabla detalla en orden descendente de la cantidad de personas estimadas por
distrito local con base en la encuesta Nacional sobre Diversidad Sexual y Género 2021 del INEGI
ponderada con la lista nominal con corte al 4 de enero de 2024.

Personas de la comunidad LGBTTTIQA+ en lista nominal por distrito local

Distrito % LGBTTTIQA+

Distrito 19 Cérdoba 5.10

Distrito 03 Tuxpan 5.10 18,940
Distrito 14 y 15 Veracruz 1y 2 5.10 19,897
Distrito 26 Cosoleacaque 5.10 11,128
Distrito 13 Emiliano Zapata 5.10 10,126
Distrito 04 Alamo 5.10 10,969
Distrito 16 Boca del Rio 5.10 9,985
Distrito 09 Perote 5.10 9,980
Distrito 21 Rio Blanco 5.10 10,169
Distrito 29 Y 30 Coatzacoalcos 1Y 2 5.10 10,427
Distrito 23 Cosamaloapan 5.10 10,698
Distrito 05 Poza Rica 5.10 10,053
Distrito 25 San Andrés Tuxtla 5.10 11,316
Distrito 02 Tantoyuca 5.10 10,260
Distrito 10y 11 Xalapa 1y 2 5.10 9,588
Distrito 22 Zongolica 5.10 10,759
Distrito 07 Martinez de la Torre 5.10 8,821
Distrito 12 Coatepec 5.10 9,712
Distrito 20 Orizaba 5.10 10,629
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Distrito % LGBTTTIQA+

Distrito 28 Minatitlan 5.10 10,003
Distrito 17 Alvarado 5.10 9,461
Distrito 08 Misantla 5.10 9,680
Distrito 06 Papantla 5.10 10,756
Distrito 27 Acayucan 5.10 9,955
Distrito 18 Huatusco 5.10 10,137
Distrito 24 Santiago Tuxtla 5.10 9,491
Distrito 01 Panuco 5.10 9,591
Estimacidn con porcentajes de la encuesta Nacional Total: 307,008

sobre Diversidad Sexual y Género 2021 del INEGI
ponderada con la lista nominal con corte al 4 de
enero de 2023.

Medios de comunicacion

El disefio de una estrategia de difusidn segmentada a través de diversos medios de
comunicacion es crucial en la era actual, donde la informacidn fluye a través de una variedad de
plataformas. La diversificacion de canales, como medios digitales, impresos, electrénicos,
complementarios y redes sociales, permite llegar a sectores de la poblacién mas amplia y
adaptarse a los diferentes perfiles de los tipos de personas usuarias por medio.

Los medios digitales se han convertido en un canal esencial para la difusién de informacién. Con
un alcance global y acceso instantaneo. EI OPLE Veracruz contard durante el 2024 con los
espacios graficos en los portales web de los medios digitales con los que se realicen contratos
de difusidén, asi mismo se cuenta con el portal web institucional que difunde informacién de
manera orgdnica y especifica al tener un trafico cautivo en la materia. La UTCS genera dos

drdenes de pauta para los medios de comunicacién por mes.

Los medios impresos aun mantienen su relevancia en ciertos segmentos de la poblacidn. Este
formato tradicional permite llegar a una audiencia diversa con preferencias de consumo
especificas. Durante este afio se contard con espacios graficos en las planas de los medios
impresos con los que el organismo realice contratos de difusion, priorizando la distribucion
geografica que ofrecen en el Estado de Veracruz. La UTCS genera cuatro érdenes de inserciones

para los medios de comunicacién por mes.

Los medios electrdnicos, como la radio y la television, tanto en sus concesionarias publicas
como privadas, siguen siendo canales poderosos para la difusion masiva. Cada semestre y cada
proceso electoral el INE distribuye los tiempos oficiales que le corresponden a las autoridades
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electorales para la difusion de sus mensajes institucionales, durante este afio se cuentan con
mas espacios en los meses del Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024 es por ello que
resulta de vital importancia aprovechar estos espacios con materiales auditivos y audiovisuales
que logren transmitir los diversos mensajes de manera clara y en el corto tiempo que el mismo

medio requiere.

Los medios complementarios, como medallones en autobuses, parabuses, pantallas fijas y
moviles, espectaculares y diversa publicidad estatica, mdvil, audiovisual o auditiva que se
considere, ofrecen oportunidades Unicas para la interaccién directa con las personas usuarias
del entorno cotidiano. Establecer presencia en estos medios proporciona una conexion mas
personal con la audiencia, la UTCS analizard las opciones ideales para la seleccién del tipo de
publicidad a contratar durante este ejercicio fiscal, cabe destacar que en 2023 por primera vez,
desde la creacién del OPLE Veracruz se realizd la difusidn a través de medallones de autobuses y

pantallas fijas y mdviles.

Las redes sociales se han convertido en un elemento crucial en cualquier estrategia de difusidn.
Las estadisticas detalladas sobre la demografia, interaccidn y alcance de las publicaciones en las
diversas plataformas permiten una segmentacion precisa. La interactividad y el alcance viral de
las redes sociales son aspectos clave para la difusidon de informacién de manera efectiva. El
OPLE Veracruz cuenta de manera organica con las cuentas de redes sociales oficiales en
Facebook, Instagram, X, TikTok y YouTube. En 2023 gracias a la estrategia y plan integral el
instituto realizé por primera vez la publicidad de mensajes a través de anuncios contratados
desde las cuentas oficiales, lo que generd un promedio de alcance e impresiones mayor al 286%
en Facebook, Instagram y X, comparado con la difusién de manera organica. Adicionalmente y
también por primera vez, desde 2023 se agrega la difusidon a través de redes sociales en
contratos de medios de comunicacién con presencia en estas plataformas, logrando con ello
multiplicar el alcance a usuarios, regiones y sectores diversos. En este medio se utilizaran
herramientas para acortar enlaces de direcciones web, con la intencién de que los copys out?,

sean concretos.

Segun datos del ENDUTIH 2022, el 53.9% de los hogares de la poblacidn en el estado de Veracruz
tiene acceso a Internet, un 31.9% cuenta con computadora, el 85.9% tiene acceso a televisor, el

° Texto que aparece fuera del material y que describe o acompafia una publicacién.
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92.7% posee telefonia celular y el 46.5% dispone de radio, todo esto basado en un muestreo
realizado durante el afio 2022.%

Con toda la informacién presentada, la UTCS tiene elementos suficientes para poder realizar
una segmentacion de medios de comunicacion para cada campafa, acorde a sus objetivos y

mensajes propuestos por las unidades administrativas.

Con ello se da cumplimiento a los articulos 23, 24 y 26 de la Ley General, 20 y 22 de la Ley Estatal
y los articulos 16, 18 y 19 del Reglamento en Materia de Comunicacién Social el cual fue
aprobado por el Consejo General del OPLE Veracruz mediante Acuerdo OPLEV/CG088/2023.

A continuacion se presenta el Programa de Comunicacion Social 2024 y el respectivo desglose

de las campafias de difusién que lo conforman.

'® Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacidon en los Hogares (ENDUTIH) 2022

https://www.inegi.org.mx/programas/dutih/2022/#datosabiertos
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PROGRAMA DE  COMUNICACION  SOCIAL DEL  PERIODO
FEBRERO-DICIEMBRE 2024

En cumplimiento a la Ley General, Ley Estatal y al Reglamento, se integra el Programa de
Comunicacion Social del Organismo, en coadyuvancia con algunas unidades administrativas
sustantivas del OPLE Veracruz, en donde se enumeran el conjunto de campafas a difundirse
durante el periodo de febrero a diciembre de 2024.

El Programa Anual de Comunicacién Social, representa una estructura enunciativa mas no
limitativa, por lo cual las unidades administrativas o la unidad administradora basadas en
analisis que busquen mayor eficiencia y eficacia de las campafias pueden modificar, agregar o

eliminar contenido de la misma.

Medios de Comunicacion para la difusion de las Campanas

Para la determinacion del tipo de publicidad que se utilizara en las campanas, las unidades
administrativas y la unidad administradora observaran que los medios utilizados para la difusion
lleguen de manera efectiva al publico y que los recursos sean proporcionales a los objetivos de
la campafia, y se deberdn definir de acuerdo a la siguiente clasificacidon:

a. Electrénicos: Medios de comunicacién masivos tales como radio y televisién que difunden los
mensajes a través de impulsos radioeléctricos.

b. Impresos: Tipo de publicacién masiva, escrita o ilustrada que contiene texto o imdgenes fijas y que
estd impresa bajo el mismo nombre, con una periodicidad de edicion determinada y una numeracion
secuencial.

¢. Complementarios: Aluden a aquellos generalmente visuales que se encuentran en exteriores o al
aire libre. Los ejemplos incluyen: espectaculares, mini carteles, publicidad en autobuses, inflables
publicitarios.

d. Digitales: Son los medios de comunicacién que tienen como plataforma la internet y pueden ser
consultados a través de computadores o dispositivos mdviles.

e. Publicos: Estaciones oficiales de radio y canales de television que forman parte de la Administracién
Pdblica Federal, Estatal o Municipal e instituciones educativas.™

f. Redes Sociales: Servicio que prevé herramientas para construir vinculos entre personas, la cual
implica un servicio en el que cada usuario puede tener su propio perfil y generar vinculos con otros

usuarios.”

" De ahora en adelante se agrupa en medios electrdnicos.
2 . . .z . . . .z .
"> Manual en materia de Comunicacién Social Anexo del Reglamento en Materia de Comunicacién Social 2023
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CAMPANAS
1. Observacion Electoral PELO 2023-2024 (DECEYEC)

Programa: Participacion Ciudadana.
Periodo: Enero - mayo 7.

Unidad administrativa: Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacidn Civica.

Obijetivo: Difundir el derecho politico- Electoral de observacién electoral, en el marco del Proceso
Electoral Local Ordinario 2023-2024.
Acciones: Difundir la convocatoria de observadores del proceso electoral local 2023-2024.
Metas:

e Divulgar el derecho politico-electoral de la Observacion electoral.

e Informar a la ciudadania veracruzana acerca de las funciones de la Observacién Electoral.

e Difundir la convocatoria dirigida a las y los ciudadanos interesados en participar en el Proceso

Electoral local Ordinario 2023-2024 como Observadores Electorales.

Indicador: indice de alcance por materiales= Alcance total esperado / Publicaciones realizadas + dias de
difusidn.
Justificacion/analisis: Estrategia de difusidn de la Convocatoria para que la ciudadania participe como
Observadora Electoral en el Proceso Electoral Concurrente 2023-2024 en el Estado de Veracruz.®

Mensajes:
1. ¢Qué es la observacidn electoral?

Medio: Redes sociales.

E | Seyas :Qué es |a Obsarvacion
verseru | 20024 Electoral?

Es =l derecha que tiene I
“ciudadania. asi coma
; o ma

'de presenciar todes los
‘actos de cada una de
Ias etapas del...

Proceso
Electoral

Copy out: La #0ObservacidnElectoral es importante para la democracia y permite que la ciudadania se involucre en
los actos de preparacion y desarrollo de las elecciones.

iRegistrate y participa como observadora u observador electoral!

Consulta la convocatoria en www.oplever.org.mx tienes hasta el 7 de mayo.

#MiVozMiVotoMiEleccidn #ProcesoElectoral23-24
https://www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/2023/11/Convocatoria_ OE_OPLE-Veracruz.pdf

"3 Aprobada mediante acuerdo OPLEV/CG150/2023:
https://www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/gacetaselectorales/acuerdos2023/OPLEV_CG150_ ANEXO1.pdf
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Fecha de inicio y fin: Enero al 7 de mayo.
Temporalidad: Por lo menos 1 vez a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

2. Importancia

Medio: Redes sociales.
e . 2023

224

i eita VBT ACTLIZ

La
importancia
dela

Como observadora u observador ey
electoral debes realizar todas tus Observacion
actividades, bajo los siguientes Electoral

principios:
. | @ |
! o crimea iscavnie P
oo Tacstisi dia e | e st it s acxtonm an izce
Tirgin gy | Melpompidegrpupatl] oo wmmw stk ..w
W\n‘n il 0, ke uger ﬂnn e by ant v pobtrs.
s

Copy out: La promocién de la #ObservacionElectoral es una responsabilidad del OPLE Veracruz, pues de ella
depende el involucramiento de la ciudadania en las elecciones.

iRegistrate y participa como observadora/ observador electoral!

Consulta la convocatoria en www.oplever.org.mx tienes hasta el 7 de mayo.

#MiVozMiVotoMiEleccién #ProcesoElectoral23-24

Fecha de inicio y fin: Enero al 7 de mayo.

Temporalidad: Por lo menos una vez a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. Obligaciones
Medio: Redes sociales.

”’5‘ 22"23 s
@ 4 ¢ " Sy
Poees————L ] L

Copy out: Conoce las obligaciones que tienen las y los observadores electorales.
Consulta la convocatoria en www.oplever.org.mx tienes hasta el 7 de mayo.
#MiVozMiVotoMiEleccidn #ObservacidnElectoral

Fecha de inicio y fin: Enero al 7 de mayo.

Temporalidad: Por lo menos 1 vez a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.
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4. Derechos
Medio: Redes sociales.

demd -~ 2023

2()24

W o ¥ LT

Derechos de
lasy los
observadores
electorales

Copy out: Las y los ciudadanos tienen el derecho de participar como observadoras y observadores del Proceso
Electoral. Consultala convocatoria en https://www.oplever.org.mx/
#MiVozMiVotoMiEleccién #ObservacidnElectoral

Fecha de inicio y fin: Enero al 7 de mayo.
Temporalidad: Por lo menos 1 vez a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

5. Periodos

Medio: Digitales y redes sociales.

s 2023
OBSERVACION 2t424

P i o TS TLLD

CE ACTIVIDADES

whohiter dels
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Copy out: Conoce el periodo de actividades que tienen las y los observadores electorales.

Consulta la convocatoria en www.oplever.org.mx tienes hasta el 7 de mayo.

#MiVozMiVotoMiEleccién #ObservacionElectoral

Direccién web, que debe direccionar la publicacién:
https://www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/2023/11/Convocatoria_ OE_OPLE-Veracruz.pdf
Fecha de inicio y fin: Digitales - Febrero | Redes sociales - Febrero a mayo 7.

Temporalidad: Digitales - Al menos una pauta por mes | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.
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6. Requisitos

Medio: Digitales y redes sociales.
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Copy out: Conoce los requisitos para ser observadora u observador electoral.

Consulta la convocatoria en www.oplever.org.mx tienes hasta el 7 de mayo.

#MiVozMiVotoMiEleccién #ObservacidnElectoral

Direccién web, que debe direccionar la publicacién:
https://[www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/2023/11/Convocatoria_ OE_OPLE-Veracruz.pdf
Fecha de inicio y fin: Digitales - Marzo | Redes sociales - Enero a mayo 7.

Temporalidad: Digitales - Al menos una pauta por mes | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

7. Informes

Medio: Digitales y redes sociales.
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Copy out: ;Fuiste observador u observadora electoral? Conoce los elementos que debe llevar el informe
de la observacidn electoral.

#MiVozMiVotoMiEleccidn #ObservacidnElectoral

Direccién web, que debe direccionar la publicacién:
https://www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/2023/11/Convocatoria_ OE_OPLE-Veracruz.pdf

Fecha de inicio y fin: Digitales - Abril | Redes sociales - Febrero a mayo 7.
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Temporalidad: Digitales - Al menos una pauta por mes | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

8. Convocatoria

Medio: Impresos.

S

=) k.
Vo | 2024

—

la convocatoria
y participa como
observadora/
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del Proceza Electaral
Local Ordinario
2023-2024
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Direccién web, que debe direccionar la publicacién:
https://[www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/2023/11/Convocatoria_ OE_OPLE-Veracruz.pdf
Fecha de inicio y fin: Febrero a mayo 7.

Temporalidad: Al menos una pauta por mes.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

9. Spot
Medio: Electrénicos y redes sociales.
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Copy out: Te invitamos a participar como observador} u observadora electoral “, @ para el Proceso Electoral
Local Ordinario 2023-2024.

Registrate en < observadores.ine.mx

Fecha de inicio y fin: Enero a mayo 7.

Temporalidad: Electrénicos - Diario | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.
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Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales
Mensaje 1 X | X | X | X | X
Mensaje 2 X | X | X | X | X
Mensaje 3 X X | X | X | X
Mensaje 4 X | X | X | X | X
Mensaje 5 X | X | X | X
Mensaje 6 X | X | X | X | X
Mensaje 7 X | X | X | X
Mensaje 9 X| X | X | X | X
Medios digitales
Mensaje 5 X
Mensaje 6 X
Mensaje 7 X
Medios impresos
Mensaje 8 ! X | X | X | X
Medios electronicos y publicos
Mensaje 1 X | X | X | X | X

27



= _ o Estrategia y programa
TNl Unidad ToEwe anual en materia de
de Comunicacioén Social comunicacion 50%2 4

2. Tu voz cuenta (UTVODESyOSC)

Programa: Construccion de Ciudadania y Proceso Electoral.
Periodo: Febrero - abril.
Unidad administrativa: Unidad Técnica de Vinculacién con ODES y Organizaciones de la Sociedad Civil.

Objetivo: Comunicar a la ciudadania, asociaciones civiles, instituciones educativas, asi como a colectivos
formalmente establecidos, la Red Veracruzana de Organizaciones de la Sociedad Civil con
Responsabilidad Democratica (REDEM).

Acciones: A través de 2 videos en los canales oficiales del organismo y en la medida de la disponibilidad
presupuestal por dreas, en las diversas redes sociales que para tal efecto designe la UTCS.

Meta: Que las Organizaciones de la Sociedad Civil conozcan y se registren en la REDEM, y de igual forma
aquellas que no lo puedan hacer, pero poseen cardcter de aliadas estratégicas del OPLE Veracruz, sepan
de la importancia de participar en la vida publica como un valor democratico.

Indicador: Nimero de materiales disenados/Nimero de materiales difundidos.

Justificacién/anilisis: Se toma como base la Estrategia Nacional de Cultura Civica (ENCCIVICA) 2017-2023,
propuesta por el Instituto Nacional Electoral (INE). En la cual se propone impulsar el didlogo mediante el
intercambio de informacién, conocimientos y experiencias; promoviendo la formacién de redes de
gobernanza para convocar a los mds diversos actores a fin de atender la baja calidad de la cultura
democratica en el pais.

Mensaje:
1. Unete ala REDEM (Guion)

Medio: Redes sociales.
¢Medio ambiente, seguridad, salud, educacién, gestién empresarial?

Cualquiera que sea tu organizacién e interés, puede ser representada y escuchada, el primer paso es darte una
oportunidad.

Unete a la Red Veracruzana de Organizaciones de la Sociedad Civil (REDEM) con responsabilidad democratica.
Material: Spot (Pendiente de producir por la UTCS).

Copy out: Unete a la REDEM con responsabilidad democritica. (Enlace web pendiente)

Fecha de inicio y fin: Del 4 de febrero al 5 de mayo.
Temporalidad: Por lo menos 2 veces a la semana.
Especificaciones: Voz off juvenil, enlace de REDEM.
Poblacién objetivo: Ciudadania de 18 a 70 afos.

Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales

Mensaje 1 X X | X | X
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3. Promocidn del voto y fortalecimiento de la cultura democratica (DECEYEC)
Programa: Participacion Ciudadana.

Periodo: Febrero - junio.

Unidad administrativa: Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacidn Civica.

Objetivo: Incentivar la participacion ciudadana a través del voto razonado e informado durante el
Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Acciones: Generar banners relativos a incentivar la participacion de la ciudadania a salir a votar.

Metas:

e Divulgar el derecho politico-electoral de votar y ser votado.

e Informar a la ciudadania veracruzana sobre la importancia de ejercer el derecho del voto.

e Incentivar la participacidn de la ciudadania a depositar su sufragio el dia de la jornada electoral.
Indicador: indice de alcance por materiales= Alcance total esperado/Publicaciones realizadas+dias de
difusion.

Justificacion/analisis: Programa estatal de educacidn civica y participacién ciudadana 2024-2028."

Mensajes:
1. Requisitos para votar

Medio: Impresos y redes sociales.

A . 3023

BPLE | Syss

Veracruz

1T participacion hars pasible
las elecciones en Yeracrux!
Proceso Electoral Local
Ordinarie 2023-202.

Fecha de inicio y fin: Impresos - Abril | Redes sociales - Febrero a junio 1.
Temporalidad: Impresos - Al menos una pauta por mes | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

" Aprobada mediante acuerdo OPLEV/CG186/2023:
https://www.oplever.org.mx/wp-content/uploads/gacetaselectorales/acuerdos2023/OPLEV_CG186 2023 ANEXO1.pdf
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2. Invitacién a votar

Medio: Digitales y redes sociales.

. anas

A

No pierdas

la oportunidad
de participar en
la democracia

Direcciéon web, que debe direccionar la publicacién:

www.oplever.org.mx.

Fecha de inicio y fin: Digitales - Febrero a mayo | Redes sociales - Febrero a junio 1.

Temporalidad: Digitales - Al menos una pauta por mes | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. Spot
Medio: Electrdnicos y redes sociales.
Material: Spot (Pendiente de producir por la UTCS).
Este 2 de junio en Veracruz se elegirdn 50 diputaciones y 1 gubernatura, revisa la vigencia de tu credencial para votar y
no te pierdas la oportunidad de ejercer tu voto en la fiesta democrdtica del proceso electoral local Ordinario 2023-2024.
iTu participacion hard posible las elecciones en Veracruz!
#MiVozMiVotoMiEleccién.
Copy out: La observacidn electoral es importante para la democracia y permite que la ciudadania se involucre en los
actos de preparacion y desarrollo de las elecciones.
iRegistrate y participa como observadora/ observador electoral!
Consulta la convocatoria en www.oplever.org.mx tienes hasta el 7 de mayo.
#Mi voz, mivoto, mi eleccidn #ProcesoElectoral 2023-2024
Direccién web, que debe direccionar la publicacién:
www.oplever.org.mx.
Fecha de inicio y fin: Febrero a junio 1.
Temporalidad: Electrénicos - Diaria | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

30



L3 _ _— Estrategia y programa
N« s [Nl Unidad Técnica anual en materia de
Al de Comunicacion Social comunicacion 50%2 4

4. Mivoz, mivoto, mi eleccién.

Medio: Complementarios.

Material: Spot y graficos pendientes.
Fecha de inicio y fin: Abril y mayo.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales
Mensaje 1 X X | X | X | X
Mensaje 2 X | X | X | X | X | X

Mensaje 3 X | X | X | X | X

Medios digitales

Mensaje 2 i X | X | X | X

Medios impresos

Mensaje 1 X

Mensaje 3 X
Medios electronicos y publicos

Mensaje 3 X X | X | X | X

Medios complementarios

b
b

Mensaje 4
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4. Procedimiento Especial Sancionador (DEAJ)
Programa: Proceso Electoral.
Periodo: Febrero - junio y noviembre - diciembre.

Unidad administrativa: Direccion Ejecutiva de Asuntos Juridicos.

Objetivo: Difundir ante la ciudadania qué es un procedimiento especial sancionador y su finalidad.
Acciones: Informar de manera clara las etapas del procedimiento especial sancionador dentro del
Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.
Metas:

e Difundir 5 mensajes durante febrero a junio y 2 de noviembre a diciembre

Indicador: indice de alcance por materiales= alcance total esperado/publicaciones realizadas + dias de
difusidn.

Justificacion/andlisis: Estadistica de Procedimientos Especiales Sancionadores presentados en afos
anteriores.”®

Mensajes:
1. ;Qué es el Procedimiento Especial Sancionador?

Medio: Redes sociales.

Material: Spot pendiente.

(Qué es el Procedimiento Especial Sancionador?

También conocido por sus siglas PES, es un recurso en materia electoral eficaz y efectivo que busca prevenir o
sancionar las conductas que violen las normas sobre propaganda politica o electoral; la realizaciéon de actos anticipados
de precampana y campana; la violencia politica contra las mujeres en razén de género; y el indebido uso de recursos
publicos.

Copy out: Conoce qué es el Procedimiento Especial Sancionador. #PES #ProcesoElectoral 2023-2024.
Fecha de inicio y fin: Febrero.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

2. (Cudles son las conductas que persigue el Procedimiento Especial Sancionador?

Medio: Redes sociales.

Material: Spot pendiente.

¢(Cudles son las conductas que persigue el Procedimiento Especial Sancionador?
El articulo 340 del Cddigo Electoral prevé las siguientes conductas que podrdn ser investigadas mediante el
Procedimiento Especial Sancionador:

FRACCION |

o Promocién personalizada

o Uso indebido de recursos Publicos

(134 Constitucion Federal y Art. 79 Constitucién Edo. Veracruz)

e Propaganda Gubernamental

FRACCION II

e Contravengan normas de Propaganda Politica

e Contravengan normas de Propaganda electoral

e Calumnia

o VPG

> Documento anexo.
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o Vulneracién al interés superior a la Nifez

FRACCION Il

e Actos anticipados de precampana

e Actos anticipados de campana

Copy out: Conoce las conductas que se pueden denunciar a través del Procedimiento Especial
Sancionador. #PES #ProcesoElectoral 2023-2024.

Fecha de inicio y fin: Marzo.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacion objetivo: Ciudadania.

3. ¢Cudles son las etapas o fases del Procedimiento Especial Sancionador?

Medio: Redes sociales.

Material: Spot pendiente.

¢(Cudles son las etapas o fases del Procedimiento Especial Sancionador?

Se inicia en el OPLE Veracruz

Mediante la presentacién de una queja o denuncia, o de forma oficiosa, es decir, cuando la Secretaria Ejecutiva tenga
conocimiento de hechos que pudieran constituir infringir la normativa electoral.

Instruccién

Posteriormente, se investigan los hechos denunciados; en su caso, se emiten medidas de proteccién o cautelares,
segun se soliciten o se adviertan.

Audiencia

Agotada la investigacion, se celebra la audiencia de pruebas y alegatos; culminada ésta, se remite el expediente de
forma inmediata al Tribunal Electoral de Veracruz.

Sentencia

El Tribunal Electoral de Veracruz, es la autoridad competente para resolver el asunto esto es, es el encargado de
determinar si se acreditan o no las infracciones denunciadas y, de ser el caso, impone las sanciones correspondientes.

El OPLE Veracruz, a través de la Secretaria Ejecutiva, es el encargado de tramitar el PES, esto es, de investigar los
hechos materia de la denuncia; asimismo, mediante la Comisién de Quejas y Denuncias, de conocer sobre la adopcién
de las medidas cautelares que se soliciten.

Las determinaciones de la Comisién de Quejas y Denuncias no prejuzgan el fondo del asunto, pues solamente analiza,
de forma preliminar, si existen indicios suficientes para conceder las medidas cautelares.

Copy out: Conoce las etapas del Procedimiento Especial Sancionador. #PES #ProcesoElectoral 2023-2024
Fecha de inicio y fin: Abril.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

4. (Sabes qué es la Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género?

Medio: Redes sociales.

Material: Spot pendiente.

¢Cémo se define la violencia politica contra las mujeres por razén de género?

De acuerdo con el Protocolo para la Atencidn de la Violencia Politica contra las mujeres en razén de género, la violencia
politica contra las mujeres comprende todas aquellas acciones u omisiones de personas, servidoras o servidores
publicos que se dirigen a una mujer por ser mujer (en razén de género), tienen un impacto diferenciado en ellas o les
afectan desproporcionadamente, con el objeto o resultado de menoscabar o anular sus derechos politico-electorales,
incluyendo el ejercicio del cargo.

La violencia politica contra las mujeres puede incluir, entre otras, violencia fisica, psicolégica, simbdlica, sexual,
patrimonial, econdmica o feminicida.

Copy out: ;Sabes qué es la Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género?

Fecha de inicio y fin: Mayo.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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5. ¢(Cudles son los elementos para detectar la violencia politica contra las mujeres por razén de
género?

Medio: Redes sociales.
Material: Spot pendiente.
¢(Cudles son los elementos para detectar la violencia politica contra las mujeres por razén de género?
*El acto u omisidn se base en elementos de género, es decir:
a) se dirija a una mujer por ser mujer;
b) tenga un impacto diferenciado y desventajoso en las mujeres; y/o
¢) las afecte desproporcionadamente.
*Tenga por objeto o resultado (es decir, de manera directa o indirecta) menoscabar o anular el reconocimiento, goce
y/o ejercicio de los derechos politico-electorales de las mujeres.
*Se dé en el marco del ejercicio de derechos politico-electorales o bien en el ejercicio de un cargo publico, (sin importar
el hecho de que se manifieste en el dmbito publico o privado, en la esfera politica, econdmica, social, cultural, civil,
etcétera; tenga lugar dentro de la familia o unidad doméstica o en cualquier relacién interpersonal, en la comunidad,
en un partido o institucién politica).
*Sea simbdlico, verbal, patrimonial, econdmico, fisico, sexual y/o psicoldgico.
*Sea perpetrado por cualquier persona o grupo de personas -hombres o mujeres-, en particular: integrantes de
partidos politicos, aspirantes, precandidatos(as), candidatos(as) a cargos de eleccién popular o de dirigencia
partidista; servidores(as) publicos(as), autoridades gubernamentales, funcionarios(as) o autoridades de instituciones
electorales; representantes de medios de comunicacidn; el Estado o sus agentes.
Copy out: Conoce los elementos para detectar la violencia politica contra las mujeres por razén de
género.
Fecha de inicio y fin: Junio.
Temporalidad: Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

6. Etapas del tramite del PES cuando se trata de VPG
Medio: Redes sociales.

Conote las etapas del tramite del Procedimiento Especial
Sandonador cuando se trata de Viclencla Politica
contra las Mujeres en Razdn de Género

?/ ——

m Recepcion delaqueja.
A Primer contacta con |a victima a través del Grup
Multidisciplinario.
Radicacién de la queja.
T Emision de Medidas de Proteccién a propuesta
del Grupo Multidisciplinario.
] Diligencias ds investigacion.

I3 Emision de Medidas Cautelares por la Comisiol
Permanente de Quejas y Denuncias.
Emplazamiento, Audiencia y Remisian |- ]

al Tribunal Electoral de Veracruz.

Copy out: Conoce las etapas del tramite del Procedimiento Especial Sancionador cuando se trata de
Violencia Politica contra las Mujeres en Razén de Género. #PES #VPMRG.

Fecha de inicio y fin: Noviembre.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

34



L2 ) _— Estrategia y programa
B [ Unidad Técnica anual en materia de
de Comunicacioén Social comunicacion sogﬂg 4

7. ¢Quiénes pueden cometer VPMRG?

Medio: Redes sociales.

Material: Spot pendiente.

;Quiénes pueden cometer Violencia Politica Contra las Mujeres en Razén de Género?
1. Agentes estatales

2. Superiores jerdrquicos

3. Colegas de trabajo

4. Dirigentes de partidos politicos

5. Militantes

6. Simpatizantes

7. Precandidaturas

8. Candidaturas

9. Representantes de partidos politicos

10. Medios de comunicacién y sus integrantes

11. Particulares o grupos de particulares

Copy out: Identifica quiénes pueden cometer Violencia Politica Contra las Mujeres en Razdn de Género.
Fecha de inicio y fin: Diciembre.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1 X

Mensaje 2 X

Mensaje 3 X

Mensaje 4 X

Mensaje 5 X

Mensaje 6 X

Mensaje 7 X
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5. Medios de Impugnacion (DEAJ)
Programa: Proceso Electoral.
Periodo: Febrero - junio y noviembre - diciembre.

Unidad administrativa: Direccion Ejecutiva de Asuntos Juridicos.

Objetivo: Difundir ante la ciudadania qué son los medios de impugnacidn y su finalidad.
Acciones: Informar de manera clara a la ciudadania qué son los medios de impugnacién y cudles son sus
objetivos dentro del Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.
Metas:
e Difundir 5 mensajes durante febrero a junio y 2 de noviembre a diciembre
Indicador: indice de alcance por materiales= alcance total esperado/publicaciones realizadas + dias de
difusidn.
Justificacién/analisis: Estadistica de los medios de impugnacién presentados en afios anteriores.™

Mensajes:
1. ;Sabes cudles son los medios de impugnacidn que prevé el Cédigo Electoral de Veracruz?

Medio: Redes sociales.

(BPLE

& Veracruz
" EETTTTIRNTT

¢Sabes cudles son los medios de impugnacién
que prevé el Codigo Electoral de Veracruz?

El articulo 3% del Codigo Electoral prevé los siguientes medios
de impugnacion:

= Recurso de Revisidn

= Recurso de Apelacidn

= Recurso de Inconformidad

= Juicio para la proteccicn de
los derechos politico-electorales
del ciudadanno

Copy out: Conoce los medios de impugnacidon previstos en el Cddigo Electoral de Veracruz.
#lmpugnaciones #JDC #RIN #RAP #ProcesoElectoral 2023-2024.

Fecha de inicio y fin: Febrero.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

2. ¢(Cudles son los requisitos para presentar un medio de impugnacién?

Medio: Redes sociales.
Material: Spot pendiente.
Conoce los requisitos para presentar un medio de impugnacion.

6
'® Documento anexo.
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Deben cumplir con los requisitos previstos en el articulo 362 del Cédigo Electoral:

a) Deberd presentarse por escrito;

b) Se hard constar el nombre del actor y su domicilio para recibir notificaciones;

¢) Siel promovente omite sefalar domicilio para recibirlas, se practicardn por estrados;

d) En caso de que el promovente no tenga acreditada la personalidad ante el OPLE Veracruz, acompaiard los
documentos con los que la acredite;

e) Se hard mencién expresa del acto o resolucién que se impugna y del organismo electoral que lo emite;

f) También se hard mencidn expresa y clara de los agravios que cause el acto o la resolucién que se impugna, los
preceptos presuntamente violados y los hechos en que se basa la impugnacion;

g) Se aportardn las pruebas, junto con el escrito, con mencién de las que habrdn de aportarse dentro de los
plazos legales, solicitando las que en su caso deban requerirse cuando exista obligacion de expedirselas, y el
promovente justifique que, habiéndose pedido por escrito y oportunamente al érgano competente, no le
hayan sido entregadas; y

h)  Se hard constar el nombre y la firma autdgrafa del promovente.

Copy out: ;Cudles son los requisitos para presentar un medio de impugnacién? #MediosDelmpugnacion
#RAP #RIN #JDC #Proceso Electoral 2023-2024.

Fecha de inicio y fin: Marzo.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. (Quiénes pueden presentar un medio de impugnacion?

Medio: Redes sociales.
Material: Spot pendiente.
;Quiénes pueden presentar un medio de impugnacién?
El articulo 356 del Cddigo Electoral, establece que podrdn presentar medios de impugnacion:
e los partidos politicos y candidatos independientes, a través de sus representaciones legitimas;
e losciudadanosy los candidatos por su propio derecho, sin que sea admisible representacidn alguna;
e Las coaliciones, por conducto de sus representaciones en términos del convenio respectivo o sus estatutos, de
conformidad con lo dispuesto en el Cédigo Electoral;
e Las otras organizaciones politicas previstas en el Cédigo Electoral podrdn interponer el recurso de apelacién, a
través de sus representaciones legitimas en situaciones especificas.
e los candidatos independientes, a través de sus representaciones legitimas, entendiéndose por éstos a los que
se encuentren acreditados ante el OPLE Veracruz.
Copy out: ; Quiénes pueden presentar un medio de impugnacion?
Fecha de inicio y fin: Abril.
Temporalidad: Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

4. Conoce el tramite general de un medio de impugnacién cuando se presenta ante el OPLE
Veracruz

Medio: Redes sociales.
Material: Spot pendiente.
Conoce el trdmite general de un medio de impugnacién cuando se presenta ante el OPLE Veracruz
El trdmite general de los medios de impugnacién se encuentra previsto en los articulos 366 y 367 del Cédigo Electoral;
sefalando que la autoridad que reciba un medio de impugnacién en contra de sus propios actos o resoluciones, bajo su
mds estricta responsabilidad y de inmediato, deberd por la via mds expedita dar aviso de su presentacién al TEV,
precisando lo siguiente:

e Actor

e Acto o resolucién impugnado

® Fechay hora exactas de su recepcion; y
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e Hacerlo del conocimiento publico mediante cédula que se fijard en los estrados durante un plazo de setenta y
dos horas, asentando la razén de la fecha y hora de su fijacién y retiro.
Una vez cumplido el plazo referido, se deberd hacer llegar al érgano competente o al TEV, segtin corresponda, dentro
de las veinticuatro horas siguientes:
a) Elescrito mediante el cual se interpone;
b) La copia del documento en que conste el acto o resolucién impugnados, o, si es el caso, copias certificadas de
las actas correspondientes del expediente relativo al cdmputo de que se trate;
¢) Las pruebas aportadas;
d) Los demds escritos de los terceros interesados y de los coadyuvantes;
e) Elinforme circunstanciado sobre el acto o resolucién impugnado; y
f) Los demds elementos que se estimen necesarios para la resolucion.
Copy out: Conoce el tramite general de un medio de impugnacion cuando se presenta ante el OPLE
Veracruz
Fecha de inicio y fin: Mayo.
Temporalidad: Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

5. Conoce el recurso de inconformidad

Medio: Redes sociales.
Material: Spot pendiente.
El recurso de inconformidad procede:

a) En la eleccién del titular del Poder Ejecutivo del Estado, contra el cdmputo estatal de la eleccién de
Gubernatura, la declaratoria de validez de la eleccién y el otorgamiento de la constancia de mayoria y la
declaratoria de Gobernador Electo emitidos por el CG del OPLE Veracruz;

b) Enlaeleccion de los integrantes del Poder Legislativo del Estado:

¢) En la eleccién de diputaciones por el principio de MR: contra los resultados consignados en las actas de
cdmputo distrital, la declaratoria de validez de la eleccién y el otorgamiento de la constancia de mayoria y
validez emitidos por el CD-OPLE;

d) En la asignacién de diputaciones por el principio de RP: contra la propia asignacién y las correspondientes
constancias, cuando se trate de error en la aplicacién de la férmula aplicada al efecto por el CG;

e) Los computos de cualquier eleccién, por error aritmético.

Copy out: Conoce el Recurso de Inconformidad.
Fecha de inicio y fin: Junio.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1 X

Mensaje 2 X

Mensaje 3 X

Mensaje 4 X

Mensaje 5 X
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6. Monitoreo 2024 (UF)

Programa: Monitoreo 2024.

Periodo: Febrero - junio.

Unidad administrativa: Unidad de Fiscalizacidn.

Objetivo: Cumplir con las obligaciones establecidas en la legislacion electoral, en las leyes, acuerdos,
convenios u otros instrumentos respecto del monitoreo 2023 - 2024.
Acciones: Difundir a través de radio, television y redes sociales los spots que realice la empresa de
monitoreo.
Metas:
e Pautar o difundir un spot quincenal respecto de los informes que entregue la empresa, derivado
del monitoreo..

Indicador: Nimero de spots y graficos difundidos/ semanas de difusién.

Justificacion/andlisis: El punto 14.1 inciso n) del Manual de procedimientos que emite el Organismo
Publico Local Electoral del estado de Veracruz para el monitoreo de espacios de noticias y programas de
radio y televisidn sefiala la obligatoriedad de la persona moral de entregar al OPLE Veracruz, cada quince
dias, un spot para television que cumpla con las especificaciones técnicas sefialadas en el numeral 17 del
Manual, que incluya los resultados generados en el monitoreo durante el periodo correspondiente.

Mensaijes:
1. Informe de Monitoreo (actualizacién quincenal)

Medios: Redes sociales, electrénicos y digitales (portal web).

RESULTADO DEL

MONITOREO

A MEDIOS DE COMUNICACION

m= .-ﬂ ?'gzaa

para el proceso

Spot | Redes sociales y electrénicos

Fracior 2023

Jsr24 Informes
i i weccien VETACTUZ d .t

Cﬁ p LE #MonitoreOPLEV

Veracruz

Banner | Digitales (portal web)
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IIIW'\

Copy out: Conoce el resultado de monitoreo a los medios de comunicacién
Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Fecha de inicio y fin: Febrero - junio.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

=@ @para el Proceso

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1 X[ X X | X | X | X
Medios digitales Portal web institucional
Mensaje 1 X[ X X | X | X | X

Medios electrénicos y publicos
Mensaje 1 X[ X | X | X | X | X
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7. Fiscalizacion 2024 (UF)
Programa: El ABC de la Fiscalizacion en 2024.
Periodo: Febrero - junio y noviembre - diciembre.

Unidad administrativa: Unidad de Fiscalizacion.

Objetivo: Realizar acciones tendientes a combatir la desinformacion respecto de la Fiscalizacion que
realiza el OPLE Veracruz.
Acciones: Difundir a través de redes sociales material relacionado con el abc de la fiscalizaciéon que
realiza el OPLE Veracruz.
Metas:

e Difundir material semanal respecto del abc de la fiscalizacién que realiza el OPLE Veracruz.
Indicador: Nimero de gréficos difundidos / Semanas de difusion.

Mensajes:
1. Prevencién y liquidacion
Medio: Redes sociales.

5 s . 2023
APLE 20 24 enero
m s vamn VERICTUZ #OPLEfiscaliza

Prevencion y Liquidacion de
/ Partidos Politicos Locales:

El OFLE Veraguz, a través de la Unidad de Fiscalizacion, realiza los
5 i

o

proc de pi icn y liguidacion contable y administrativa dal
patrimenio de los partides politicos, ante la pérdida de su registra.

Para tal fin, designa una persena imerventara que serd [z encargada de prevenie
¥, e su case, bguidar al partide polftico que haya perdido su registro.

5e destaca que, aln ante |e pérdida de su registre, los Paridos Politicos Locales
deberan cumplir con las obligacianes contraidas previamente, de conformidad
cen el siguiante orden de pralacion:

Trabajadores
Impuestes

Multas y sanciones ante al INE

Proveedores

@ Otros acreedores.

#OPLEfiscaliza #FiscalizacionOPLEVer

000

Copy out: Conoce sobre la fiscalizacidn que realiza el OPLE Veracruz. #Fiscalizacién.
Fecha de inicio y fin: Febrero.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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2. Fase de liquidacién
Medio: Redes sociales.

‘BPLE

Veracruz
XSO

i~ 2023 @ febrero
GE

Wisii b vivhoia VETTUTUZ #OPLEfiscaliza

/ iCuales son los otrora Partidos
Politicos que actualmente se

encuentran en fase de
liquidacion?

Todos por Veracruz
iPodemos!
Cardenista

Unidad Ciudadana

#0OPLEfiscaliza #FiscalizacionOPLEVer

Copy out: Conoce sobre la fiscalizacién que realiza el OPLE Veracruz. #Fiscalizacidn.
Fecha de inicio y fin: Febrero.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. Fase de liquidacion
Medio: Redes sociales.

‘BPLE

Veracruz
i vt ot UL 2 G 6

e . 2023 ]
262 a MAarzo

Wisgiiacidk i WETRICTUZ #OPLEfiscaliza

A  ,Qué fiscaliza el OPLE
Veracruz?

El origen, manto, destino y aplicacién de los recursos
piblicos ¢ provenientes de fi iariento privado, que
ingresen y eroguen las Asociaci Politicas Estatales con
registro ante el OPLE Veracruz.

#0PLEfiscaliza #FiscalizacionQPLEVer

Copy out: Conoce sobre la fiscalizacién que realiza el OPLE Veracruz. #Fiscalizacidn.
Fecha de inicio y fin: Marzo.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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4. Abc de la fiscalizacion.

Medio: Redes sociales.

Material: Grafico pendiente.

Copy out: Conoce sobre la fiscalizacién que realiza el OPLE Veracruz. #Fiscalizacidn.
Fecha de inicio y fin: Febrero - diciembre.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales

Mensaje 1 X

Mensaje 2 X

Mensaje 3 X

Mensaje 4 X[ X[ X | X | X|X|[X|X|X|X]|X
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8. Promocion del voto de las personas en situacion de vulnerabilidad. (UTIGEI)
Programa: Derechos politico-electorales.
Periodo: Febrero - junio.

Unidad administrativa: Unidad Técnica de Igualdad de Género e Inclusién.

Objetivo: Difundir el ejercicio y garantia de los derechos politico electorales de las personas en situacion
de vulnerabilidad.
Acciones:
e Elaborar material grafico que sea difundido en medios de comunicacién impresos y digitales.
e Difundir el material grafico en medios de comunicacién electrénicos y redes sociales.
Metas:

e Elaboracién y difusion de un mensaje con 5 versiones, alusivas a los siguientes grupos
poblacionales:
a) Personas afromexicanas
b) Personas con discapacidad
c) Personas de la comunidad LGBTTTIQA+
d) Personas indigenas
e) Personas jévenes
Indicador: Nimero de banners elaborados/nimero de banners difundidos.

Mensaijes:
1. Democracia inclusiva

Medios: Electrénicos y redes sociales.

Material: Spot pendiente.

Todas y todos sumamos en la préxima jornada electoral, este 2 de junio, acude a la casilla que te corresponde y ejerce
tu derecho al voto. Si deseas conocer mds sobre este Proceso Electoral consulta: https://www.oplever.org.mx/

Mi voz, mi voto, mi eleccién.

Copy out: "Tu participacidn es lo que mds importa. Este 2 de junio, en cada casilla encontraras todo lo
necesario para ejercer tu derecho al sufragio en condiciones de igualdad e inclusién.

Econsulta:

https://www.oplever.org.mx/

#TodosLosDerechos #TodasLasPersonas".

Especificaciones: Se sugiere agregar recuadro con la interpretacion en LSM. Imdgenes que representen,
a los diversos grupos en situacion de vulnerabilidad. Uno para cada uno de los grupos en situacion de
vulnerabilidad que se mencionan con antelacion.

Fecha de inicio y fin: Febrero - junio.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacion objetivo: Ciudadania.
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2. Democracia inclusiva

Medios: Redes sociales.

Material: Grdfico pendiente (1 por cada grupo mencionado).

La aportacién de todas y todos es importante, por eso ;Participa, estas elecciones son nuestras!. #TodosLosDerechos
#TodasLasPersonas

Especificaciones: En caso de hacer uso de imagenes o graficos alusivos a los mencionados grupos
poblacionales, se evite caer en estereotipos corporales o evitar que se haga uso sélo de imagenes de
personas de piel blanca.

Copy out: Tu participacion es lo que mas importa. Este 2 de junio, en cada casilla encontrards todo lo
necesario para ejercer tu derecho al sufragio en condiciones de igualdad e inclusién.

EJconsulta:

https://[www.oplever.org.mx/

#TodosLosDerechos #TodasLasPersonas

Fecha de inicio y fin: Mayo.

Temporalidad: Al menos una vez por semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. Mivoz, mivoto, mi eleccién.

Medio: Complementarios.

Material: Spot y graficos pendientes.

Especificaciones: En caso de hacer uso de imagenes o graficos alusivos a los mencionados grupos
poblacionales, se evite caer en estereotipos corporales o evitar que se haga uso sélo de imagenes de
personas de piel blanca.

Fecha de inicio y fin: Abril y mayo.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales
Mensaje 1 X X | X | X | X

Mensaje 2 X

Medios electronicos y publicos

Mensaje 1 X X | X | X | X

Medios complementarios
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9. Herramientas para prevenir la VPG (UTIGEI)
Programa: Derechos politico-electorales.
Periodo: Febrero - junio.

Unidad administrativa: Unidad Técnica de Igualdad de Género e Inclusién.

Objetivo: Difundir las herramientas con las que cuentan las posibles victimas de violencia politica contra
las mujeres en razén de Género, en el marco de las atribuciones del Organismo Publico Local Electoral
del estado de Veracruz.
Acciones:

e Elaborar material grafico que sea difundido en medios de comunicacién impresos y digitales.

e Difundir el material grafico en medios de comunicacién impresos y digitales.
Metas: General al menos, un material diverso cuyo contenido verse sobre las siguientes herramientas:

a) Reglamento de quejas y denuncias.

b) Protocolo OPLEV para la atencidn a victimas y elaboracién del andlisis de riesgo en los casos de

VPMRCG.

c) Guia basica para mujeres sobre violencia politica en razén de género.

d) Grupo multidisciplinario.
Indicador: Nimero de gréficos difundidos / Semanas de difusién.
Justificacién/analisis: De acuerdo con el volumen de casos que se tramitan sobre violencia politica
contra las mujeres en razon de género y, con la finalidad de reducir el riesgo de que las mujeres
que experimenten casos de violencia desconozcan los procedimientos que pueden ser

implementados por el Organismo, es que se considera prioritario que en el marco de los
comicios, se otorgue oportunamente la informacion detallada.

Mensajes:
1. Reglamento de quejas y denuncias..

Medio: Redes sociales, digitales e impresos.

Material: Grdfico y Spot pendiente.
-Reglamento de quejas y denuncias y la descripcién de la via del PES para los casos de VPMRG.
-Breve explicacién del objetivo del Reglamento en cuestion.

Requerimientos: Se recomienda que en material audiovisual se interprete en LSM.

Copy out: Mi voz, mi voto, mi eleccidn.

Tu puedes prevenir la #/PMRG.

Consulta el material en:

https://www.oplever.org.mx/

Fecha de inicio y fin: Febrero - junio.

Temporalidad: Redes sociales - Al menos una vez por semana | Digitales e impresos - Al menos una pauta
por mes.

Poblacién objetivo: Mujeres en ejercicio de su encargo y aspirantes a cargos de toma de decisiones.
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2. Protocolo del OPLEV para la atencién de victimas y elaboracion del analisis de riesgo en los casos
de VPMRG.

Medio: Redes sociales, digitales e impresos.

Material: Grdfico pendiente.

Conoce el protocolo del OPLEV para la atencidn de victimas y elaboracidn del andlisis de riesgo en los casos de VPMRG y
datos relevantes de su contenido.

Requerimientos: Se recomienda que en material audiovisual se interprete en LSM.

Copy out: Mi voz, mi voto, mi eleccidn.

Tu puedes prevenir la #/PMRG.

Puedes consultar el material en:

https://[www.oplever.org.mx/

Fecha de inicio y fin: Febrero - junio.

Temporalidad: Redes sociales - Al menos una vez por semana | Digitales e impresos - Al menos una pauta
por mes.

Poblacién objetivo: Mujeres en ejercicio de su encargo y aspirantes a cargos de toma de decisiones.

3. Guia Basica para mujeres sobre violencia politica en razén de género.
Medio: Redes sociales, digitales e impresos.
Material: Grdfico pendiente.
Conoce la Guia Bdsica para mujeres sobre violencia politica en razén de género.
Requerimientos: Breve explicacién del contenido de la Guia. No hacer uso de imagenes sexistas o
estereotipadas.
Copy out: Mi voz, mi voto, mi eleccidn.
Ta puedes prevenir la #/PMRG.
Consulta mayor informacién en:
https://www.oplever.org.mx/
Fecha de inicio y fin: Febrero - junio.
Temporalidad: Redes sociales - Al menos una vez por semana | Digitales e impresos - Al menos una pauta
por mes.
Poblacién objetivo: Mujeres en ejercicio de su encargo y aspirantes a cargos de toma de decisiones.

4. Conoce al Grupo Multidisciplinario para casos de VPG del OPLE Veracruz.

Medio: Redes sociales, digitales e impresos.

Material: Grdfico pendiente.

Explicacién de las funciones que desempena el Grupo Multidisciplinario.

Requerimientos: No hacer uso de imagenes sexistas o estereotipadas.

Copy out: Mi voz, mi voto, mi eleccidn.

Conoce las funciones del Grupo Multidisciplinario para atencién de casos de VPG.

Consulta mayor informacién en:

https://[www.oplever.org.mx/

Fecha de inicio y fin: Febrero - junio.

Temporalidad: Redes sociales - Al menos una vez por semana | Digitales e impresos - Al menos una pauta
por mes.

Poblacién objetivo: Mujeres en ejercicio de su encargo y aspirantes a cargos de toma de decisiones.
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Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales
Mensaje 1 X | X | X | X | X | X
Mensaje 2 X | X | X | X | X | X
Mensaje 3 X X X X | X | X
Mensaje 4 X | X | X | X | X | X
Medios digitales
Mensaje 1 X | X | X | X | X
Mensaje 2 X| X | X | X | X
Mensaje 3 X | X | X | X | X
Mensaje 4 X | X | X | X | X
Medios impresos
Mensaje 1 X X | X | X | X
Mensaje 2 X X | X | X | X
Mensaje 3 X X | X | X | X
Mensaje 4 X | X | X | X | X
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10. Registro de candidaturas (DEPPP)

Programa: Proceso Electoral.

Periodo: Marzo- abril.

Unidad administrativa: Direccidn Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos.

Objetivo: Difundir el periodo en el que podrdn registrarse a las candidaturas al cargo de gubernatura y
diputaciones en el Proceso Electoral Local Ordinario 2023- 2024.
Acciones:
e Informar de manera clara el periodo y los requisitos que deben cubrir los partidos politicos y las
candidaturas independientes.
Metas: Informar a las y los candidatos y los institutos politicos, respecto del registro de candidatos.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dfas de
difusién+ seguidores

Mensajes:
1. Periodo.
Medio: Redes sociales y digitales (portal web).

ApLE

En este Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024,
se elegira al titular de la gubernatura
y a los 50 integrantes del Congreso

Requisitos para el Registre de Candidaturas

Gubernaturs del Estado: Diputaciones:

I Se- dudadano rexicna ol et
plera cierchdi e sis darachs:

I Bur veratrucane e sl
P

W, Curitn ey resiclyagia & ol i g - Baber loer y excible i,

ince ahan nmedista: vt ol dia de 1. Racidk an ol dIEtrito que cive el & e b
elapdié; el Faslachis. par lo manen trus wice
11 Terar par i maros trelnta afios cumplickas al antes ol i v I wlncsior

Ao dala lecestr,

IV M car Ni:s dul Estads o du la
Fudwragidn  an

'!‘1\.5

e e L
fLozas,

¥I. Mo pertenecer al estada al:lﬂ:lhilico nl sor
s da i
P

a e'r 4! L) n-w e
Vil Sl Iner  escbin 3 no tener anteeedenes
penales per la cemisign de deltor reslizedos con
dals, cxezptaands agaslies 21 los que se hagen
zancadde e cewfedes do conmusackr o
nsovaiins izl o b s i 1.

Cansudta lo3 detallas on alas cargos da elocckin
_populor para o extad de \rmm.z de Ign:un dolaUaver

El OPLE Veracruz realizara el Registro

Veracuz|, € : de candidatas y candidatos para el
Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024, para

Gubernatura Diputaciones

Del 27 da marze al 5 de abril

7 Mi voz, mi voio, mi eleccidn
L

= 7OPLLVE:
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Copy out: Recuerda que el periodo #RegistroDeCandidaturas a la gubernatura sera del 15 al 24 de marzo
y para diputaciones del 15 de marzo al 5 de abril.

Fecha de inicio y fin: Marzo 15 - abril 5.

Temporalidad: Redes sociales - Al menos tres veces por semana | Digitales - Diaria

Poblacién objetivo: Partidos Politicos, Candidaturas independientes y ciudadania en general.

2. Requisitos.
Medio: Redes sociales y digitales (portal web).

&

0 Veracruz
| CERTOEYTETET]

En este Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024,
se elegira al titular de la gubernatura
y a los 50 integrantes del Congreso

Requisitos para el Registro de Candidaturas

Gubsrnaturs del Estade: Diputacienes:

I %er vmramuzwe cn pero 2 ard
s

w
ol distrit cuc zerrgacn

Fln e il Pl ol par b

antes del dia de b cheeddn,

cfa dv b clescder
I, N sar serithar piblien gl Extade & di la
Fadera rcrdd

v
surks:

. My e il

fuerzaz:

W Mo poronaser ol catads celeaildnice, ni s
ministen dn -

Conbta lew dutullun un Rugluments purd | Candidaturus o cargan du uluesian
papular para ¢l estade de Yeracruz da Ignado de la Uavaer
03 i e a v AR

Copy out: Recuerda que el periodo #RegistroDeCandidaturas a la gubernatura sera del 15 al 24 de marzo
y para diputaciones del 15 de marzo al 5 de abril.

Fecha de inicio y fin: Marzo 15 - abril 5.

Temporalidad: Redes sociales - Al menos tres veces por semana | Digitales - Diaria

Poblacién objetivo: Partidos Politicos, Candidaturas independientes y ciudadania en general.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1 X | X
Mensaje 2 X | X
Medios digitales Portal web institucional
Mensaje 1 X | X
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11. Convocatoria SEL y CAEL (DECEyYEC)

Programa: Difusion de la convocatoria de Seleccion, reclutamiento y contratacion de SEL y CAEL.
Periodo: Febrero - abril 6.

Unidad administrativa: Direccién Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacién Civica.

Objetivo: Difundir la convocatoria de SEL y CAEL del Proceso Electoral Local Electoral 2023 2024.
Acciones:
e Generar graficos relativos a la difusién de la convocatoria de SE y CAE locales, con base de la
Estrategia de Capacitacion y Asistencia Electoral 2023 - 2024
Metas: Atraer al mayor nimero de aspirantes a SEL y CAEL con la finalidad de cubrir las necesidades de
cada Consejo Distrital del OPLE Veracruz durante el Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dias de
difusidn+ seguidores

Mensajes:
1. Invitacion.

Medio: Impresos, Redes sociales.
Material: Grdfico pendiente.

BOLE | Eeade El OPLE Veracruz
veracruz | 24124,
te invita a formar parte del

Proceso Electoral Local
Ordinario 2023-2024,

participa como

SEL y CAEL

il
“ s Supervison Electoral Local

= Capacitedonia-fsistents
Flectaral L ocal

Copy out: Consulta la convocatoria y registrate como SEL y CAEL del Proceso Electoral Local Ordinario
2023-2024 (PENDIENTE).

Fecha de inicio y fin: Febrero - Abril 6.

Temporalidad: Impresos - Al menos una pauta al mes | Redes sociales - Al menos una vez a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.
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2. Convocatoria.

Medio: Redes sociales.
Material: Grdfico pendiente.

HOLE “2¢324 El OPLE Veracruz

Veracruz

it WHEI

=

te invita a formar parte del
El ral Local

iEres ciudadano/a mexicanc/a
con credencial para votar?

0 :Cuentas con secundaria?

. o ¢Mo militas en ningin
partide politico?

iParticipa como
Supervisor/ay
Capacitador/a
Electoral Local!

Censulta la convocatoria
proximarnmaente

Copy out: Consulta la convocatoria y registrate como SEL y CAEL del Proceso Electoral Local Ordinario
2023-2024 (PENDIENTE).

Fecha de inicio y fin: Marzo 18 - Abril 6.

Temporalidad: Al menos una pauta al mes.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales
Mensaje 1 X | X | X
Mensaje 2 X | X

Medios impresos
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12. Debates 2024 (UTCS)

Programa: Proceso Electoral.
Periodo: Febrero - mayo.
Unidad administrativa: Unidad Técnica de Comunicacién Social.

Informacion supeditada a la aprobacion por el Consejo General de la estrategia de difusion, debates

2024.
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13. Resultados Electorales Preliminares (UTSI)
Programa: Proceso Electoral.
Periodo: Abril - junio.

Unidad administrativa: Unidad Técnica de Servicios Informaticos.

Objetivo: Dar a conocer a la ciudadania el objetivo del PREP y del Conteo Rapido, asi como sus
diferencias.
Acciones:
e Generar y difundir graficos con informacién clara sobre las etapas y propdsito que cumple el
PREP y Conteo Rapido en los procesos electorales
Metas:
e Informar de manera clara las etapas y propdsito que cumple el PREP y Conteo Rapido en los
procesos electorales.
e Informar las diferencias entre PREP y CR.
e Mostrar la coincidencia entre PREP y CR.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dias de
difusidon+ seguidores

Mensaijes:
1. ¢Qué es el PREP?
Medio: Redes sociales.

¢Qué es el PREP?

® Es 2l Programa de Resubtados Elactorzles Freliminaras

® Es un sistema cue muestra los resultados preliminares
de las elecciones el mismo dia de la eleccidn, con
cardcter infarmativa y no definitive.

# El FREF no cuenta votos, sine que captura y publica la
irformacien asentadas en las actas de escrutinio y
camputo de las casillas.

= E| PREP o5 auditaca por una institucién académica de

prestigio,

Copy out: ;Qué es el #PREP? #ProcesoElectoral 2023-2024
Fecha de inicio y fin: Mayo.

Temporalidad: Al menos una vez a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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2. Diferencias entre el PREP y Conteo Rapido
Medio: Redes sociales.

Diferencias entre
el PREP y el Conteo Ripido

PREP CONTED

el RAPIDO

o Frivie dwaie 24 Do | ow Fancona b oche g9 b
a1 las 2500 Aok, € cezitn.

& nforravin bassds  en lo | ® Infarnecior  omes: en s
septarn de as actas satodas as fapta o una o ruesto
azaillas. reproseatativa 5a (zs asillas

w Fuslezedn oe resufado: | e Fetma |3 farzarcla de les
zreivinarss de les elocciones rasilzacas de la cleccén zo
oo Cubsrmaturs y DipLaasanss. Gubrnalrs

w hamuttadn: an tierepn real a = Resntancs 2ads @ conacer &1

trawis do mtemct. L1 meTsajc a la cutadania.
w Fa lavarn A valwn e Al 239 = | # ks laviadi @ cabs pa sl HE.
Weraniz.

Copy out: Diferencias entre el #PREP y #ConteoRapido. #ProcesoElectoral 2023-2024.
Fecha de inicio y fin: Mayo - junio 3.
Temporalidad: Al menos una vez a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. Resultados electorales: PREP. Conteo Rapido y Cémputos
Medio: Redes sociales.

Material: Grdfico pendiente.

Resultados Electorales Gubematura
Proceso Electoral Local Ordinario
2023-2024

HEr: U 32 3.6 5 Cemer 230
=27 3 ops dacadas paa el cle

Copy out: Conoce los #ResultadosElectorales: PREP. Conteo Rapido y Cémputos.
#ProcesoElectoral 2023-2024.

Fecha de inicio y fin: Del 13 al 24 de junio.

Temporalidad: Al menos tres veces a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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4. Convocatoria de difusores del PREP (Medios digitales)
Medio: Digitales y redes sociales.
Material: Grdfico pendiente.
Conoce la Convocatoria dirigida a las instituciones académicas publicas y privadas, y a los medios de
comunicacién interesados en difundir a la ciudadania, a través de sus portales web, el Programa de
Resultados Electorales Preliminares.
Copy out: Convocatoria Difusores Oficiales del #PREP.
Fecha de inicio y fin: Abril, fecha supeditada al acuerdo respectivo aprobado por el Consejo General .
Temporalidad: Digitales - Al menos una pauta por mes | Redes sociales - Al menos una vez por semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1 X
Mensaje 2 X | X

Mensaje 3 X

Mensaje 4 X

Medios digitales
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14. Sistema de candidatas y candidatos “Conoceles” (UTT)

Programa: Proceso Electoral.

Periodo: Abril-junio (fecha supeditada a la aprobacién de candidaturas a Gobernador y Diputados locales
por el Consejo General)

Unidad administrativa: Unidad Técnica de Transparencia.

Objetivo: Facilitar a la ciudadania el acceso a la informacién de las personas candidatas que participan en
puestos de eleccion popular en el Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024, maximizar la
transparencia en la difusidn de las candidaturas, la participacion de la poblacién, el voto informado y
razonado a efecto de optimizar la toma de decisiones de la ciudadania.
Acciones:

e Difundir el sistema de candidatas y candidatos “Condceles”.
Metas:

e Realizar difusidn en la ciudadania sobre la importancia de informarse acerca de sus candidaturas

con la finalidad de lograr un voto informado y razonado.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dias de
difusién+ seguidores

Justificacién/analisis: Para esta campafia se puede agregar un andlisis con los estadisticos de
personas inscritas en los procesos electorales anteriores, desagregados por género, distrito,
municipio, cargo y edad.

La campafa de difusion que se pretende por parte del OPLE Veracruz respecto del Sistema de
Candidatas y Candidatos “Condceles”, se justifica en razén de que con dicha herramienta se
busca que la ciudadania veracruzana pueda contar con los elementos necesarios para conocer a
cada una de las candidaturas que participaran dentro del Proceso Electoral Local Ordinario
2023-2024. Lo anterior, guarda relevancia dado que se elegiran cargos de suma importancia
como lo son la Gubernatura del Estado y las diputaciones que integraran el Congreso del
Estado.

Cabe mencionar, que el Estado de Veracruz de acuerdo a las estadisticas con las que cuenta el
Instituto Nacional Electoral tiene el cuarto lugar a nivel nacional del padrén electoral, contando
con 6,079,535 personas; asi como 6,019,766 personas inscritas en la Lista Nominal de electores,
solo por debajo del Estado de México, Ciudad de México y Jalisco; lo cual resulta de gran
importancia el poder tener informada a la ciudadania del Estado de Veracruz para que pueda
participar de manera activa el dia de la jornada electoral el préximo 2 de junio.

En atencidn a lo anterior, es que se propone la campafa de difusién del Sistema de Candidatas y
Candidatos “Condceles”, durante los meses precisados en el cronograma, es decir de marzo a
junio (dia de la jornada) en cada una de las redes sociales con las que cuenta el OPLE Veracruz,
en virtud de que dichas redes significan un canal importante de comunicacién entre las
instituciones y la ciudadania en general, la cual tendrd acceso a la informacién de cada una de
las y los candidatos registrados por los partidos politicos,, coaliciones, asi como de aquellas
candidaturas independientes que para tal efecto reldnan los requisitos establecidos en la
normatividad electoral.
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Mensajes:
1. Difusién del sistema
Medio: Redes sociales.

HPALE

Veracruz
pa-ciLn

iSistema de Candidatas
y Candidatos, Conoceles!

£Sabias que "el Sistema Candidatas y Candidatos,
Condceles” es una herramienta implementada
por el OPLE Veracruz que tiene la finalidad
de que conozcas quienes seran tus Candidatas
y Candidatos que participarin en el Proceso
Electoral Local Ordinario 2022-2024
en el estado de Veracruz?

Contendra |a informacion de las candidaturas para que de
forma libre, emitas tu voto informado y razonado tales como:

Fotagrafia, datos generales, Partido o Coalicidr que la pus-
tula, medias de contacto, histaria académica, prn{ﬂsinnaL
laboral y sacial; asi como sus principales propuestas de cam-
pana en materia de génsro; e informacion de candidaturss
que se identifiquen con grupos en situacion de discrimina-

cign.

iEn estas elecciones,
Ia decision Ia tienes ti!

Copy out: ;Sabes para qué sirve el Sistema de Candidatas y Candidato, Condceles? jENTERATE!...
Fecha de inicio y fin: Abril a junio 2.
Temporalidad: Al menos dos veces a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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2. Importancia de informarse
Medio: Redes sociales.

iSistema de Candidatas
y Candidatos, Condceles!

¢Sabes cudles son los cargos que
se eligen en el presente
Proceso Electoral?

En Veracruz votaremos para renovar al Titular
del Ejecutivo Estatal y el Congreso del Estado:
i{CONOCELES!
1 Gobernador
50 Diputaciones
{30 por MRy 20 por RP)

iEn estas elecciones,
la decision la tienes tu!

e

Copy out: ;Sabes para qué sirve el Sistema de Candidatas y Candidato, Condceles? jENTERATE!...
Fecha de inicio y fin: Abril a junio 2.

Temporalidad: Al menos dos veces a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales

Mensaje 1 X | X | X

Mensaje 2 X | X | X
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15. Difusion de Computos Distritales (DEOE)
Programa: Proceso Electoral.
Periodo: Junio - julio.

Unidad administrativa: Direccion Ejecutiva de Organizacion Electoral.

Objetivo: Difundir en la ciudadania los resultados de los cdmputos realizados en los Consejos Distritales
para el Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Acciones: Informar de manera los resultados de los cdmputos realizados en los Consejos Distritales para
el Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Metas: Coadyuvar con las unidades técnicas involucradas en la difusion de los resultados de los
cOémputos realizados para el Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dfas de
difusién+ seguidores

Mensajes:
1. Conoce los resultados
Medio: Electrdnicos y redes sociales.

\."ETECFLIZ

Coémputos Distritales:

Conoce los resultados
definitivos de tu distrito.

Copy out: Conoce los resultados definitivos de #EleccionesVeracruz2023-2004.
Fecha de inicio y fin: Abril a junio 2.

Temporalidad: Al menos dos veces

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales
Mensaje 1 X | X

Medios electronicos y publicos

Mensaje 1 X | X
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16. Glosario basico para entender la inclusion (UTIGEI)
Programa: Derechos politico-electorales.

Periodo: Agosto - diciembre.

Unidad administrativa: Unidad Técnica de Igualdad de Género e Inclusién.

Objetivo: Difundir conceptos basicos que hagan referencia a la Igualdad y a la No discriminacidn.
Acciones:

e Elaborar material grafico que sea difundido en medios de comunicacién impresos y digitales.

e Difundir el material grafico en medios de comunicacién impresos y digitales.

Metas: General al menos, un material diverso cuyo contenido verse sobre las siguientes herramientas:

e General al menos un material de posible difusién en medios de comunicacién, cuyo contenido
verse sobre un glosario bdsico de 20 conceptos vinculados a temas de Igualdad y No
Discriminacion.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dias de
difusidn+ seguidores

Justificacion/analisis: La cultura civica indispensable en nuestro sistema democrdtico implica
comportamientos acorde con los valores y principios dela Democracia. Muchas de las acciones que

despliega el OPLE Veracruz, que inciden sobre los grupos de atencidn prioritaria, requieren del
otorgamiento de un marco conceptual para su mejor comprensidn y divulgacion.

Mensaijes:
1. Conceptos fundamentales en materia de igualdad e inclusién en materia politico-electoral.
Medio: Electrénicos y redes sociales.
Material: Spot pendiente.
Explicacién del concepto correspondiente.

Especificaciones: Explicacion del concepto a tratar en voz en off, mientras se muestran imagenes
alusivas al concepto y en recuadro, la explicacion en LSM. no hacer uso de imagenes sexistas o
estereotipadas.

Copy out: Mi voz, mi voto, mi eleccién #Glosariolncluyente

Para mayor informacién, consulta: https://www.oplever.org.mx/
Fecha de inicio y fin: Julio a diciembre.

Temporalidad: Al menos dos veces

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1 X X | X | X | X | X
Medios electrénicos y publicos
Mensaje 1 X X | X | X | X | X
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17. Integracion de Consejos Municipales (DEOE)
Programa: Proceso Electoral.
Periodo: Octubre - diciembre.

Unidad administrativa: Direccion Ejecutiva de Organizacion Electoral.

Objetivo: Difundir en la ciudadania la convocatoria para participar en la integracidon de los Consejos
Municipales para el Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025.

Acciones: Informar de manera clara las etapas y requisitos que deben cubrir las personas interesadas en
participar en la conformacion de los Consejos Municipales para el Proceso Electoral Local Ordinario
2024-2025.

Metas: Coadyuvar con las unidades técnicas involucradas en la difusidn de las diferentes etapas de la
Convocatoria publica para la integracion de los Consejos Municipales para el Proceso Electoral Local
Ordinario 2024-2025.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dias de
difusion+ seguidores

Mensajes:
1. Invitacion.

Integracién
de Consejos Municipales:

El OPLE Veracruz

te invita a ser parte

de los Consejos Municipales.

Conoce la convocatoria aqui:

Copy out: #Entérate { §Participa en la convocatoria para la integracién de los 212 Consejos Municipales
en el Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025.

Ingresa al siguiente enlace

Fecha de inicio y fin: De octubre a diciembre.

Temporalidad: Electrénicos - Diario | Digitales e impresos - Al menos dos pautas por mes | Redes sociales
- Al menos tres veces a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.
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Cronograma

Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Redes sociales

Mensaje 1

Medios digitales

Mensaje 1

Medios impresos

Mensaje 1

Medios electronicos y publicos

Mensaje 1
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18. Candidaturas independientes (DEPPP)

Programa: Proceso Electoral.

Periodo: Noviembre - diciembre.

Unidad administrativa: Direccidn Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos.

Objetivo: Promover la participacidon de la ciudadania con base en informacidn clara y precisa sobre los
métodos y procedimientos que se deben cumplir para obtener una candidatura independiente.
Acciones: Informar de manera clara que son las Candidaturas Independientes, etapas, requisitos y cémo
acceder a ellas y con ello fomentar la participacién ciudadana.
Metas:
e Informar a la ciudadania en los 212 municipios del estado de Veracruz, respecto de las
candidaturas independientes.
e Incentivar la participacion ciudadana a través de redes sociales, medios digitales y electrénicos y
publicos.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dfas de
difusién+ seguidores

Mensajes:

1. Invitacion.
Medio: Electrénicos y redes sociales.
Material: Spot pendiente.
¢(Te gustaria ser candidato independiente para algtin Ayuntamiento de nuestro estado?
Recuerda que como ciudadano puedes registrate por una candidatura independiente y en este Proceso Electoral Local
Ordinario 2024-2025 el OPLE Veracruz te espera. Espera/Consulta la convocatoria en nuestras redes sociales y en
nuestro portal web: www.oplever.org.mx
Copy out: En este Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025 en el estado de Veracruz podras participar
por una de las 212 Presidencias Municipales en nuestro Estado #Candidaturasindependientes
Fecha de inicio y fin: De noviembre a diciembre. (fechas supeditadas al acuerdo respectivo aprobado por
Consejo General)
Temporalidad: Electrénicos - Diario | Redes sociales - Al menos tres veces a la semana.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

2. Etapas.
Medio: Redes sociales.
Material: Grdfico pendiente.
Conoce las etapas para participar como candidata o candidato independiente en el Proceso Electoral Local Ordinario
2024-2025 en el estado de Veracruz. Convocatoria, Actos previos al registro, Obtencién del apoyo ciudadano, Registro
de Candidaturas, Consulta la Convocatoria en: www.oplever.org.mx

Copy out: Conoce todos los detalles para participar como candidata o candidato independiente en el
Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025 en el estado de Veracruz #Candidaturasindependientes
Fecha de inicio y fin: De noviembre a diciembre. (fechas supeditadas al acuerdo respectivo aprobado por

Consejo General)
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Temporalidad: Al menos dos veces a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

3. Invitacion.
Medio: Digitales.
Material: Grdfico pendiente.
Te gustaria participar por una Candidatura Independiente. En este Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025 en el
estado de Veracruz podrds participar por una de las 212 Presidencias Municipales en nuestro Estado. Consulta los
detalles y la convocatoriaen: ...

Direccién web, que debe direccionar la publicacién: (Pendiente)

Copy out: En este Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025 en el estado de Veracruz podras participar
por una de las 212 Presidencias Municipales en nuestro Estado #Candidaturasindependientes

Fecha de inicio y fin: De noviembre a diciembre. (fechas supeditadas al acuerdo respectivo aprobado por

Consejo General)
Temporalidad: Al menos dos pautas al mes.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

4. Convocatoria - expectativa.
Medio: Impresos.
Material: Grdfico pendiente.
Te gustaria participar por una Candidatura Independiente. En este Proceso Electoral Local Ordinario 2024-2025 en el
estado de Veracruz podrds participar por una de las 212 Presidencias Municipales en nuestro Estado. Consulta los
detalles y la convocatoria en: (Cédigo QR)

Direccion web, que debe direccionar la publicacién: (Pendiente)
Fecha de inicio y fin: De noviembre a diciembre. (fechas supeditadas al acuerdo respectivo aprobado por

Consejo General)
Temporalidad: Al menos dos inserciones al mes.

Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales
Mensaje 1 X | X
Mensaje 2 X | X

Medios digitales

Medios impresos

Mensaje 4

Medios electronicos y publicos

Mensaje 1 X | X
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19. Observacion Electoral PELO 2024-2025 (DEOE)

Programa: Participacion Ciudadana.
Periodo: Noviembre - diciembre.

Unidad administrativa: Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacidn Civica.

Objetivo: Difundir el derecho politico- Electoral de observacién electoral, en el marco del Proceso
Electoral Local 2024-2025.
Acciones: Difundir en redes sociales del Organismo banners relacionados a invitar a las y los ciudadanos
a participar como observadores del proceso electoral 2024-2025.
Metas:

e Divulgar el derecho politico-electoral de la Observacion electoral.

e Informar a la ciudadania veracruzana acerca de las funciones de la Observacidn Electoral.

e Difundir la convocatoria dirigida a las y los ciudadanos interesados en participar en el Proceso

Electoral local 2024-2025 como Observadores Electorales.

Indicador: indice de alcance por materiales=Alcance total esperado/Publicaciones realizadas +dias de
difusidn+ seguidores

Mensaijes:

1. ¢Qué es la observacion electoral?
Medio: Redes sociales.
Material: Grdfico pendiente.

Copy out: ;Registrate y participa como observadora/ observador electoral!
Consulta prédximamente la convocatoria #ProcesoElectoral 2024-2025
Fecha de inicio y fin: De noviembre a diciembre. (fechas supeditadas al acuerdo respectivo aprobado por

Consejo General)
Temporalidad: Al menos dos veces a la semana.
Poblacién objetivo: Ciudadania.

Cronograma
Medio/mensaje Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Redes sociales

Mensaje 1 X | X
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CRONOGRAMA GENERAL

Ne FEBRERO MARZO ABRIL MAYOD JUNIO JuLio AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE MNOVIEMBRE DICIEMERE

1 Observacién Electoral PELO 2023-2024 (DECEYEC)

2 Tu voz cuenta (UTVODESyQSCI)

3 Promocidn del voto [DECEYEC)

4 Procedimienta Especial Sancionador (DEAI) Fracsdimiscio apaciul

P Sancionador (DEAJ)

5 Medios de Impugnacién (DEAJ)

g Monitoreo 2024 (UF)

7 Fiscalizacidn 2024 (UF) Fiscalizacién 2024 (UF)

Promacidn del voto de las personas en situacion de
8
vulnerabilidad [UTIGEI)
g9 Herramientas para prevenir la VPG (UTIGE!)
10 Registro de Candidaturas
(DERP)
11 Convocatoriade SELy
CAEL [DECEYEC)
12 Debates 2024 [UTCS)
2 Resultados Electorales Preliminares
{UTCS)
14 Sistema de candidatas y lidatos
condceles (UTT)
15 Difusion de Computos
Distritales (DEOE)
16 Glosario basico para entener la inclusién (UTIGEI)
17 Integracion de Consejos Municipales
[DEOE)

18 Candidaturas
Independientes [DEPF)
Observacicn Electoral

19 PELO 2024-2025

(DECEYEC)

Proceso Electoral Local Ordinario 2023-2024

Periodo ardinario para campafias permanentes

Campanias preventivas de| Proceso Electoral Local Ordinaria 2024-2025
Proceso Electoral Lecal Ordinario 2024-2025
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